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Tecnoldgico Nacional de México
Subdireccion Académica

Las clases y el examen en linea se utilizara la plataforma, Classroom.google.com, Meet.google.com
Instrumentacién Didactica para la Formacion y Desarrollo de Competencias Profesionales

Periodo  Septiembre 2022 — enero 2023

Nombre de la Asignatura: MEZCLA DE MERCADOTECNIA
Plan de Estudios: LADM-2010-234
Clave de la Asignatura: AEC-1080
Horas teoria-horas practicas-Créditos: 2-2-4

1. Caracterizacioén de la asignatura:

Esta asignatura aporta al perfil del egresado la capacidad para disefiar estrategias de recoleccidn, andlisis, interpretacion, innovacion y aplicacion
de la informacion adquirida en estrategias mercadolégicas

Para integrarla se ha hecho un analisis del campo empresarial, identificando los temas de sistemas de informacion que tienen que saber para la
aplicacién en el quehacer profesional de este ingeniero.

Puesto que esta materia daré soporte a otras, mas directamente vinculadas con desempefios profesionales. De manera particular, lo trabajado
en esta asignatura se aplica en el sexto semestre para la aplicacién practica de los conocimientos adquiridos.

2. Intencién didactica:

Se recomienda dar un enfoque practico y adecuado a la forma en que las empresas desarrollan nuevos
producto que satisfagan las necesidades del consumidor, desarrollando estrategias adecuadas para su permanencia en el mercado. El profesor
debe ser un facilitador de los conocimientos y aplicar técnicas para el desarrollo de habilidades pertinentes.
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Temal: Conocer, analizar y aplicar los elementos comprendidos en el manejo y desarrollo de los productos

Tema 2: Identificar cada etapa del proceso de desarrollo de nuevos productos e implementar estrategias adecuadas a las diferentes etapas del
ciclo de vida del producto, asi como comprender la importancia de la innovacion de nuevos productos.

Tema 3: Definir y comprender la importancia que tiene la fijacion de precios en los productos y/o servicios
Tema 4: |dentificar y analizar la importancia del disefio de los canales de distribucién y los medios adecuados para una distribucion fisica.

Tema 5: Disefiar y evaluar, las campafias de la promocién de mercadotecnia.

3. Competencia de la asignatura:

Analiza y aplica los conceptos fundamentales relacionados con la mezcla de mercadotecnia en los diferentes entornos.

Identifica oportunidades y desarrolla propuestas para el disefio, redisefio y desarrollo de nuevos productos.

Disefia e implementa estrategias de mezcla de mercadotecnia basadas en el andlisis de informacion sisteméaticamente obtenida del entorno.
Disefia e implementa campafias publicitarias, promocionales y de relaciones publicas adecuadas al producto y/o servicio.

4. Anélisis por competencias especificas:
Competencia No. 1 Descripcion Conoce, analiza y aplica los elementos comprendidos en el
manejo y desarrollo de los productos.

Temas y subtemas para Actividades de aprendizaje Actividades de ensefianza Desarrollo de Horas tedrico-
desarrollar la competencia competencias practica
especifica genéricas
1.1 El Producto y e Encuadre e Trabajar en equipo 12
clasificaciones de e Encuadre: Sube a la plataforma el e Capacidad d 6-6

e - ) pacidad de
productos Participa en el encuadre tomando objetivo, contenido, forma
1.2 Caracteristicas y nota y aclara sus dudas. de evaluar, bibliografia, generar  nuevas
atributos de los productos etc. ideas (creatividad)
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1.3 Linea'y mezcla de e Contesta la evaluacion e Aplica la evaluacion Capacidad para
productos diagnéstica en linea. diagnéstica en linea disefiar y
1.4 Fases del Ciclo de gestionar
vida del producto e Elabora un mapa conceptual de la | ¢« Explica el producto y su proyectos.
1.5 Estrategias en las clasificacion de productos. clasificacion.
etapas del ciclo de vidade | e« |nvestigar y analizar las
productos lineas de productos de una e Solicita al alumno hacer
1.6 Mercadotecnia de empresa de la regién y una investigacion de una
SEerviclos presentarlo en power point linea de producto.
1.7 Mercadotecnia de o Identificar las diferentes etapas
productos internacionales del ciclo de vida de un producto e Expone las caracteristicas
de las empresas de la localidad y atributos de los
por medio de exposiciones productos.
grupales.
e Expone la mercadotecnia
e Presentar un examen en linea en de servicios y la
la plataforma educativa indicada mercadotecnia de
sobre los temas estudiados. productos internacionales.
e Aplica el examen sobre los
temas estudiados.
Nota: Todas las actividades lo subiran a la plataforma educativa en tiempo y forma.
Indicadores de Alcance Valor de Indicador
Analiza forma escrita con los puntos esenciales del tema, cuidando la 10%
redaccion, ortografia y los enlaces describe las fechas y aportaciones
sobresalientes, cuida la redaccion y ortografia.
Analiza la informacién realizando la elaboracién de graficos, describe las 20%
ideas principales del tema, no tiene faltas de ortografia, entrega en tiempo y
forma.
Demuestra habilidad para la bisqueda de informacion, lectura y Comprension 10%
de textos y sintetiza, cuidando la ortografia, entrega en tiempo y forma.
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congruencia.

Demuestra habilidad para la elaboracién de un plan entregando en forma 20%
escrita con los puntos esenciales cuidando la redaccion, ortografia,

cuida la redaccién y ortografia.

Demuestra conocimiento y dominio de los tema, comunicacion oral y escrita, 40%

Niveles de desempefio:

Desempefio

Nivel de desempefio

Indicadores de Alcance

Valoraciéon
numéerica

Competencia Alcanzada

Excelente

A) Se adapta a situaciones y contextos complejos.

B) Hace aportaciones a las actividades académicas desarrolladas.
C) Propone y/o explica soluciones o procedimientos no vistos en
clase (creatividad).

D) Introduce recursos y experiencias que promueven un
pensamiento critico; (por ejemplo el uso de las tecnologias de la
informacién estableciendo previamente un criterio.)

E) Incorpora conocimientos y actividades interdisciplinarias
en _su aprendizaje.

95-100

Notable

Cumple cuatro de los indicadores definidos en desempefio
excelente.

85-94

Bueno

Cumple tres de los indicadores definidos en el desempefio
excelente.

75-84

Suficiente

Cumple dos de los indicadores definidos en el desempefio
excelente.

70-74

Competencia No Alcanzada

Insuficiente

No se cumple con el 100% de evidencias conceptuales,
procedimentales y actitudinales de los indicadores definidos en el
desempefio excelente.

N. A.

Matriz de Evaluacioén:

Evidencia de Aprendizaje

Indicador de Alcance Evaluacion formativa de la

%

B ‘ (o] ’ D N competencia

TecNM-AC-P0O-003-02

Rev. O




CERTIFHZADD 150 9001

e

Instrumentacién Didactica para la formacion y desarrollo de
competencias profesionales

Cddigo: TecNM-AC-PO-003-02

Revision: O

Referencia a la Norma ISO 9001:2015: 8.1, 8.2.2,8.5.1

Pagina 5 de 21

] ] o ) ] 19-20 | 17-18.8 |15-16.8 0-13.80 | Elabora un plan entregando en forma
Practicas e investigaciones (lista de cotejo) 20% 14-14.80 escrita con los puntos esenciales cuidando
la redaccion, ortografia, congruencia.
Demuestra conocimiento y dominio de los
80% tema, comunicacion oral y escrita, cuida la
Examen escrito 76-80 68-75.2 | 60-67.2 | 56-59.2 | 0-55.2 |redaccioén y ortografia.
Total 95-100 85-94 75-84 70-74 0-69
Competencia No. 2 Descripcién Identifica cada etapa del proceso de desarrollo de nuevos productos e

implementar estrategias adecuadas a las diferentes etapas del ciclo
de vida del producto, asi como comprende la importancia de la
innovacién de nuevos productos.

Temas y subtemas para
desarrollar la competencia
especifica

Actividades de
aprendizaje

Actividades de ensefanza

Desarrollo de
competencias genéricas

Horas tedrico-practica

2.1 Conceptualizacion

2.2 Etapas del proceso de
nuevos productos

2.3 Modificacién de
nuevos productos

2.4 Estrategias de nuevos
productos

2.5 Disefio de un nuevo
producto.

e Encuadre:

Entra a la plataforma
para tomar nota y
aclara sus dudas.

e Desarrollar el
concepto de
innovacion en la
empresa su
importancia

e Disefiar un
proyecto aplicando
las estrategias de

e Sube a la plataforma
el nombre de la
unidad,

Obijetivo, contenido,
forma de evaluar,
bibliografia, etc.

e Proporciona las copias
para la lecturay
discutirlo en la
plenaria.

e Trabajar en equipo
e Capacidad de generar
nuevas ideas
(creatividad)

e Capacidad para
disefar vy
gestionar proyectos.

12
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desarrollo de
nuevos productos
Identificar las etapas
del ciclo de vida de un
nuevo producto
mediante la
investigacién de
campo en empresas
de la region.
Presentar un examen
enlineaenla
plataforma educativa
indicada sobre los
temas estudiados.

Solicita formar equipo
para disefiar un
proyecto.

Solicita al alumno
realizar una
investigacion de las
etapas del ciclo de
vida de un nuevo
producto.

Aplica el examen en
linea elaborado en
plataforma educativa
sobre los temas
estudiados.

Indicadores de Alcance

Valor de Indicador

Analiza forma escrita con los puntos esenciales del tema, cuidando la 10%
redaccion, ortografia y los enlaces describe el concepto, importancia, y

aplicacién de innovacion, cuida la redaccion y ortografia.

Demuestra habilidad para la bisqueda de informacidn, lectura y Comprension 20%
de textos y sintetiza, cuidando la ortografia, entrega en tiempo y forma.

Disefia un proyecto aplicando los lineamientos establecidos en la mezcla 40%
mercadoldgica, cuidando la redaccion y ortografia, etc.

Demuestra conocimiento y dominio de los tema, comunicacion oral y escrita, 30%

cuida la redaccion y ortografia.

Niveles de desempefio:

Desempefio

Nivel de desempefio

Indicadores de Alcance

Valoracion
numeérica
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Competencia Alcanzada Excelente A) Se adapta a situaciones y contextos complejos. 95-100
B) Hace aportaciones a las actividades académicas desarrolladas.
C) Propone y/o explica soluciones o procedimientos no vistos en
clase (creatividad).
D) Introduce recursos y experiencias que promueven un
pensamiento critico; (por ejemplo el uso de las tecnologias de la
informacién estableciendo previamente un criterio.)
E) Incorpora conocimientos y actividades interdisciplinarias
en su aprendizaje.
Notable Cumple cuatro de los indicadores definidos en desempefio 85-94
excelente.
Bueno Cumple tres de los indicadores definidos en el desempefio 75-84
excelente.
Suficiente Cumple dos de los indicadores definidos en el desempefio 70-74
excelente.
Competencia No Alcanzada Insuficiente No se cumple con el 100% de evidencias conceptuales, N. A.
procedimentales y actitudinales de los indicadores definidos en el
desempefio excelente.
Matriz de Evaluacion:
Evidencia de Aprendizaje % Indicador de Alcance Evaluacién formativa de la
A B C D N competencia
19-20 |17-18.8 | 15-16.8 0-13.80 | Desarrolla un proyecto aplicando los
Practicas e investigaciones (lista de cotejo) | 20% 14-14.80 elementos de la mezcla mercadoldgica,
satisfaciendo las necesidades
Demuestra conocimiento y dominio de los
80% tema, comunicacion oral y escrita, cuida la
Examen escrito 76-80 | 68-75.2 | 60-67.2 | 56-59.2 | 0-55.2 |redaccion y ortografia.
Total 95-100 85-94 | 75-84 70-74 0-69
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3 Descripcién

Define y comprende la importancia que tiene la fijacion de

precios en los productos y/o servicios.

Temas y subtemas para
desarrollar la competencia
especifica

Actividades de aprendizaje

Actividades de ensefanza

Desarrollo de
competencias genéricas

Horas tedrico-practica

3.1 Estrategia de Precio
3.2 Concepto, naturaleza
e importancia del precio
3.3 Objetivos en la fijacién
de precios

3.4 Factores a considerar
en la fijacién del precio
3.5 Métodos de fijacién de
precios

3.6 Estrategias y politicas
en la fijacion de precios
3.7 Estrategias de ajuste
de precios.

e Encuadre:

Ingresa a la
plataforma tomando
nota y aclara sus
dudas.

o Describiry
comprender la
importancia del precio
y el papel que éste
representa en la
propuesta de valor
mediante la
exposicién de
programas
informéticos actuales.

e Investigar las politicas
y estrategias de
fijacion de precios
presentando un
reporte escrito.

o Disefio de la fijacion
del precio relativa al
producto del proyecto
de aplicacion.

Encuadre

Solicita al alumno ingresar
a la plataforma para
conocer,

Objetivo, contenido, forma
de evaluar, bibliografia,
etc.

Solicita al alumno realizar
una presentacién en
diapositiva para su
exposicién sobre la
importancia del precio y el
papel de este en la
propuesta de valor.
Encarga elaborar un
reporte escrito de las
politicas y estrategias en la
fijacion de precios.
Solicita en equipo
determinar el precio de su
producto o servicio
aplicado.

Aplica el examen en linea
elaborado en plataforma

e Trabajar en equipo

e Capacidad de
generar nuevas
ideas (creatividad)

e Capacidad para
disefiar vy
gestionar proyectos.

12
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Presentar un examen
enlineaenla
plataforma educativa
indicada sobre los
temas estudiados.
Todas las actividades
seran realizadas por
los alumnos en los
dias programados y
con los requisitos
establecidos. En caso
de que se requieran
revisiones seran
individuales o por
equipo acordando el
diay la hora con el
alumno.

educativa sobre los temas
estudiados.

Indicadores de Alcance

Valor de Indicador

Demuestra seguridad y dominio del tema, orden y claridad, manejo del tiempo,

material didactico utilizado, redaccién y ortografia, etc.

20%

Demuestra habilidad para la bisqueda de informacion, lectura y Comprension
de textos y sintetiza, cuidando la ortografia, entrega en tiempo y forma.

20%

Demuestra habilidad para determinar el precio relativo al producto o servicio
del proyecto aplicado, entregandolo en tiempo y forma. aplicando los
lineamientos establecidos en la mezcla mercadolégica, cuidando la redaccién

y ortografia, etc.

20%

Demuestra conocimiento y dominio de los temas, comunicacion oral y escrita,

cuida la redaccion y ortografia.

40%

Niveles de desempefio:
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Desempefio

Nivel de desempefio

Indicadores de Alcance

Valoracion
numeérica

Competencia Alcanzada

Excelente

A) Se adapta a situaciones y contextos complejos.

B) Hace aportaciones a las actividades académicas desarrolladas.
C) Propone y/o explica soluciones o procedimientos no vistos en

clase (creatividad).

D) Introduce recursos y experiencias que promueven un
pensamiento critico; (por ejemplo el uso de las tecnologias de la

informacién estableciendo previamente un criterio.)

E) Incorpora conocimientos y actividades interdisciplinarias

en su aprendizaje.

95-100

Notable

Cumple cuatro de los indicadores definidos en desempefio 85-94

excelente.

Bueno

Cumple tres de los indicadores definidos en el desempefio 75-84

excelente.

Suficiente

Cumple dos de los indicadores definidos en el desempefio 70-74

excelente.

Competencia No Alcanzada

Insuficiente

No se cumple con el 100% de evidencias conceptuales, N. A.
procedimentales y actitudinales de los indicadores definidos en el

desempefio excelente.

Matriz de Evaluacion:

Evidencia de Aprendizaje

%

Indicador de Alcance Evaluacion formativa de la

B | ¢ [ b | N

competencia
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19-20 |17-18.8 | 15-16.8 | 14- 0-13.80 | Determina el precio del producto o

Practicas e investigaciones (lista de cotejo) | 20% 14.80 servicio aplicado, entregandolo en

tiempo y forma.

Demuestra conocimiento y dominio de los

80% 56- tema, comunicacion oral y escrita, cuida la
Examen escrito 76-80 68-75.2 | 60-67.2 | 59.2 0-55.2 | redaccioén y ortografia.
Total 95-100 | 85-94 | 75-84 | 70-74 0-69

Competencia No. 4 Descripcién Identifica y analiza la importancia del disefio de los canales de

distribucion y los medios adecuados para una distribucion

fisica.

Temas y subtemas para
desarrollar la
competencia especifica

Actividades de aprendizaje

Actividades de ensefianza

Desarrollo de
competencias genéricas

Horas tedrico-practica

4.1 Estrategias de
Canales de distribucién
4.2 Importancia de los
canales de distribucion
4.3 Comportamiento y
organizacion del canal
4.4 Disefio de canales de
distribucion

4.5 Administracién del
canal

4.6 Distribucion fisica
4.7 Logistica y
administracién de la
cadena de suministro.

Participa en la plataforma
tomando nota y aclara sus
dudas.

Describir y analizar la
funcién, objetivos,
niveles y naturaleza de
los canales de
distribucion en un foro.
Investigar en
empresas del entorno
el disefio y estructura
de sus canales de
distribucion de sus
productos, preparar un
reporte escrito.
Detectar intermediarios
en el entorno para

Presenta el objetivo, contenido,
forma de evaluar, bibliografia,
etc.

e Mediante una sesién
plenaria aborda el tema
cuestionando y aclarando
la duda de los alumnos.

e Solicita al alumno elaborar
un reporte escrito del tema
investigado.

e Trabajar en equipo

e Capacidad de
generar nuevas
ideas (creatividad)

e Capacidad para
disefiar vy
gestionar proyectos.

12
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visitarlos con la
finalidad de conocer
los servicios que
ofrecen a las empresas
para la distribucion de
sus productos.

e Disefar el canal de
distribucion y la
logistica relativa al
producto del proyecto
de aplicacioén.

e Presentar un examen
en lineaen la
plataforma educativa
indicada sobre los
temas estudiados.

Todas las actividades

seran realizadas por los

alumnos en los dias
programados y con los
requisitos establecidos. En
caso de que se requieran
revisiones seran
individuales o por equipo
acordando el diay la hora
con el alumno.

Encarga a los

equipos

realizar una investigacion
donde detecten los
intermediarios. Con la
finalidad de conocer los
servicios que ofrece.

Solicita a los equipos
disefiar el canal de
distribucion y la logistica
de su proyecto.

Aplica el examen

| Indicadores de Alcance

Valor de Indicador
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Analiza forma escrita con los puntos esenciales del tema, cuidando la 10%
redaccion, ortografia y los enlaces describe el concepto, importancia, y
aplicacion de innovacién, cuida la redaccion y ortografia.

Demuestra habilidad para la bisqueda de informacion, lectura y Comprensién 20%
de textos y sintetiza, cuidando la ortografia, entrega en tiempo y forma.

Disefia un proyecto aplicando los lineamientos establecidos en la mezcla 30%
mercadoldgica, cuidando la redaccién y ortografia, etc.

Demuestra conocimiento y dominio de los tema, comunicacion oral y escrita, 40%

cuida la redaccion y ortografia.

Niveles de desempefio:

Desempefio Nivel de desempefio Indicadores de Alcance

Valoracion
numeérica

Competencia Alcanzada Excelente A) Se adapta a situaciones y contextos complejos.

clase (creatividad).

en su aprendizaje.

B) Hace aportaciones a las actividades académicas desarrolladas.
C) Propone y/o explica soluciones o procedimientos no vistos en

D) Introduce recursos y experiencias que promueven un
pensamiento critico; (por ejemplo el uso de las tecnologias de la
informacién estableciendo previamente un criterio.)

E) Incorpora conocimientos y actividades interdisciplinarias

95-100

excelente.

Notable Cumple cuatro de los indicadores definidos en desempefio 85-94

excelente.

Bueno Cumple tres de los indicadores definidos en el desempefio 75-84

excelente.

Suficiente Cumple dos de los indicadores definidos en el desempefio 70-74

Competencia No Alcanzada Insuficiente No se cumple con el 100% de evidencias conceptuales, N. A.
procedimentales y actitudinales de los indicadores definidos en el

desempefio excelente.

Matriz de Evaluacion:
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, , . Indicador de Alcance Evaluacion formativa de la
Evidencia de Aprendizaje % .
B C D N competencia
19-20 |17-18.8 | 15-16.8 | 14- 0-13.80 | Desarrolla un proyecto aplicando los
Practicas e investigaciones (lista de cotejo) | 20% 14.80 elementos de la mezcla mercadoldgica,
satisfaciendo las necesidades
Demuestra conocimiento y dominio de los
80% 56- tema, comunicacién oral y escrita, cuida la
Examen escrito 76-80 | 68-75.2 | 60-67.2 | 59.2 0-55.2 | redaccioén y ortografia.
Total 95-100 | 85-94 | 75-84 | 70-74 0-69
Competencia No. 5 Descripcién Disefia y evalla, las campafias de la promocion de

mercadotecnia.

Temas y subtemas para
desarrollar la
competencia especifica

Actividades de aprendizaje

Actividades de ensefianza

Desarrollo de
competencias genéricas

Horas tedrico-practica

5.1 Estrategias de
promocién

5.2 Comunicacion integral
de la mercadotecnia

5.3 Publicidad

5.3.1 Objetivos de la
Publicidad

5.3.2 Herramientas

5.3.3 La estrategia de
Publicidad

5.3.4 Evaluacion de

un programa de
publicidad

5.4 Promocién de ventas

Pone en préactica los
valores fomentados por
el docente.

Toma nota de los puntos
comentados por el
docente y aclara sus
dudas.

Analizar las
herramientas basicas

de la comunicacién de
mercadotecnia y
ejemplificarlas con casos

Fomenta la
responsabilidad y el
trabajo en equipo.
Explica el objetivo de la
unidad, los temas, el
criterio de evaluacion, la
bibliografia y mecanica
de trabajo.

Solicita al alumno hacer
un analisis de las
herramientas basicas de
comunicacioén de la
mercadotecnia.

e Trabajar en equipo 16
e Capacidad de 8-8
generar nuevas

ideas (creatividad)

e Capacidad para
disefiar vy
gestionar proyectos.
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5.4.1 Objetivos de la
promocién de ventas
5.4.2 Herramientas de
promocion de ventas
5.4.3 Evaluacién de un
programa de la
promocion de ventas

5.5 Relaciones Publicas
5.5.1 Relaciones
publicas en la
mercadotecnia.

5.5.2 Herramientas de
Relaciones publicas
5.5.3 Evaluacién de

un programa de
comunicacion integral de
mercadotecnia

5.6 Ventas personales
5.6.1 El proceso de las
Ventas personales

5.6.2 Administracion de la
fuerza de ventas

5.6.3 Estrategias de
Venta y posventa

5.6.4 Benchmarketing
5.6.5 Marketing directo

de productos disponibles Entregando como

en el entorno, elaborar producto un mapa

un mapa mental. mental.

Analiza, comprende, y ¢ Comenta sobre la
disefia un mapa comunicacion integral y
conceptual del Sistema como producto solicita
de comunicacion integral elaborar un mapa

de mercadotecnia a conceptual.

partir de la Identificacién
del puUblico o mercado
meta, hasta el
establecimiento del
presupuesto y la mezcla
de promocion.

Visitar empresas con | e Solicita visitar una

el propésito de empresa para conocer
conocer la estrategia las estrategias de

de comunicacion vy las comunicacion entregando
decisiones relativas a la como resultado un
organizacién de las informe.

ventas personales, el
proceso e integracion
del presupuesto o plan
de ventas, el plan de
medios y evaluacién del
impacto de la publicidad,
las decisiones de
promocion de ventas al
consumidor y a
intermediarios, las
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acciones de relaciones
publicas, y el resultado
de la implementacion de
la estrategia en la
creacion y mejora de la
imagen publica, preparar
un informe.

e Disefar el programa
de comunicacion
integral de
mercadotecnia para el
producto del proyecto de
aplicacion en proceso a
partir de las unidades
previas.

¢ Entrega el proyecto final
terminado con los
requisitos establecidos
en tiempo y forma.

Todas las actividades seran
realizadas por los alumnos
en los dias programados y
con los requisitos
establecidos. En caso de
gue se requieran revisiones
seran individuales o por
equipo acordando el diay la
hora con el alumno.

Solicita a los equipos
disefiar el programa de
comunicacion integral de
mercadotecnia del
proyecto aplicado.

Recibe y revisa el
proyecto final.

Indicadores de Alcance

Valor de Indicador
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previamente establecidos por el docente,

Analiza forma escrita con los puntos esenciales del tema, cuidando la 10%
redaccion, ortografia y los enlaces describe las fechas y aportaciones

sobresalientes, cuida la redaccién y ortografia.

Analiza forma escrita con los puntos esenciales del tema, cuidando la 10%
redaccion, ortografia y los enlaces describe las fechas y aportaciones

sobresalientes, cuida la redaccion y ortografia.

Demuestra habilidad para la bisqueda de informacion, lectura y Comprension 20%
de textos y sintetiza, cuidando la ortografia, entrega en tiempo y forma.

Disefia el programa de comunicacién integral mercadotecnia para el 30%
producto del proyecto, entrega en tiempo y forma.

Elabora su portafolio de evidencias con los requisitos previamente 10%
establecidos por el docente,

Recopila toda la informacion para integrar el proyecto final con los requisitos 20%

Niveles de desempefio:

Desempefio Nivel de desempefio Indicadores de Alcance Valoracion
numérica
Competencia Alcanzada Excelente A) Se adapta a situaciones y contextos complejos. 95-100

B) Hace aportaciones a las actividades académicas desarrolladas.
C) Propone y/o explica soluciones o procedimientos no vistos en
clase (creatividad).
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en su aprendizaje.

D) Introduce recursos y experiencias que promueven un
pensamiento critico; (por ejemplo el uso de las tecnologias de la
informacién estableciendo previamente un criterio.)

E) Incorpora conocimientos y actividades interdisciplinarias

Notable Cumple cuatro de los indicadores definidos en desempefio 85-94
excelente.
Bueno Cumple tres de los indicadores definidos en el desempefio 75-84
excelente.
Suficiente Cumple dos de los indicadores definidos en el desempefio 70-74
excelente.
Competencia No Alcanzada Insuficiente No se cumple con el 100% de evidencias conceptuales, N. A.

desemperfio excelente.

procedimentales y actitudinales de los indicadores definidos en el

Matriz de Evaluacion:

Evidencia de Aprendizaje

Indicador de Alcance
B [ ¢ [ b | N

i |

Evaluacion formativa de la
competencia
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Portafolio de evidencias (lista de cotejo)

Elabora su portafolio de evidencias con los

20% 20 19-20 | 17-18.8 15- 14-14.8 | requisitos previamente establecidos por el
16.8 docente,
) ) Recopila toda la informacién para integrar el
Proyecto integrador (producto) (lista de| 80% 80 60- proyecto final con los requisitos previamente
cotejo) 76-80 |68-75.2| 67.2 | 56-59.2 | establecidos por el docente,
Total 95-100 85-94 | 75-84 | 70-74 0-69

5. Fuentes de informacion y apoyos didacticos:

Fuentes de informacion: (5.1)

Apoyos didacticos (5.2)

Laura Fisher, Mercadotecnia, 32 Ed. Mc Graw Hill México 2004 > Pintarrén

Fischer, L., Espejo, J. Casos de Mercadotecnia. Editorial Mc. > Marcadores

Graw-Hill. México: 2008. > Hojas blancas

Kotler, P. Direccion de Marketing. 122, edicion. Editorial > Colores

Prentice Hall. México: 2006. ; Eaegtlc?

Kotler, P. y Armstrong, G. Marketing para Latinoamérica. 118, > Ca%ér?

edicién. Editorial Pearson- Prentice Hall. México: 2007

6. Calendarizacion de evaluacién en semanas (6)

Semana | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16

TP EF1 EF2 EF3 EF4 EF5
ES
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TR

SD SD SD SD SD
TP: Tiempo Planeado TR: Tiempo Real SD: Seguimiento departamental
ED: Evaluacion diagndstica EFn: Evaluacion formativa (Competencia ES: Evaluacién sumativa

especifica n)

Fecha de elaboracién 29 DE AGOSTO 2022

L.A. CARLOS DE JESUS MORTEO PENA L.C. MANUEL DE JESUS CANO BUSTAMANTE

Nombre y firma del (de la) profesor(a) Nombre y firma del(de la) Jefe(a) de Departamento Académico
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