LISTA DE COTEJO PARA LINEA DEL TIEMPO

DATOS GENERALES

Nombre del(a) alumno(a):
GRUPQ: | 405-C GARRE LICENClATURA EN A%MINIg i %3 ' 9

" INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES TUXTLA NOMBRE DEL CURSO: FUNDAMENTOS
DE MERCADOTECNIA
UNIDAD: 1 INTRODUCCION A LA
MERCADOTECNIA
NOMBRE DEL DOCENTE: MCE.AARON SANCHEZ ISIDORO FIRMA DEL DOCENTE

PRODUCTO; LINEA DEL TIEMPO DE
LOS ANTECEDENTES DE LA
MERCADOTECNIA

PERIODO ESCOLAR: FEBRERO - JULIO
2023
L M {STRUCCIONES DE APLICACION

Revlsw Ias anﬂwdaﬁas qua ge sull-:.ltan ¥ margue con una x an lna apartadns 'SI" ;:unndu la widen::ia =8 mnple en
caso contrario marque "NO", En la columna "OBSERVACIONES" escriba indicaciones que puedan ayudar al alumno a
saber cudles son las condiciones no cumplidas, si fuese necesario,

CUMPLE
CARACTERISTICA A CUMPLIR e OBSERVACIONES
VALOR DEL (REACTIVO)
REACTYVO si NO
19 Presentacién El trabajo cumple con los
requisitos de: v
a. Buena presentacion
1% v’
b. Ortografia y redaceidn
2% ¢. Sefiala los acontecimientos en cada T
época
2% d. Secuencia del tema "//
1% e, Originalidad y creatividad /
1% Elaboracion: Debe partir de una ‘/
seleccidén adecuada de la informacion vl
Responsabilidad: Entregd en tiempo y | V
2% forma.
10% cauricacion | ] 0 )/ ‘




LISTA DE COTEJO PARA CUADRO COMPARATIVO

DATOS GENERALES
Nombre del(a) alumno(a): ( .
\Ja\as @ar. MLQ tef /Qﬂa&r o
GRUPQ: | 405-C CARRERA: | LICENCIATURA EN ADMINISTRACION

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES TUXTLA NOMBRE DEL CURSO: FUNDAMENTOS
DE MERCADOTECNIA

UNIDAD: 1 INTRODUCCION A LA
MERCADOTECNIA

NOMBRE DEL DOCENTE: MCE.AARON SANCHEZ ISIDORO FIRMA DEL DOCENTE

" PRODUCTO: CUADRO COMPARATIVO

del concepto de mercadotecnia de | FECHA: PERIODO ESCOLAR: FEBRERD - JULIO
varios autores Yy elaborar el 2023
_conceptopersonal. ___ | ___ — e

—— sz =
Revisar las actividades qua se mlicﬂan y n'wqm con una X en los apmadua 'Sl" cuando Ia awdmda se cumple; en
caso contrario marque "NO”, En la columna "0OBSERVACIONES® escriba indicaciones que puedan ayudar al alumno a

saber cudles son las condiclones no cumplidas, s fuese necesario.

CARACTERISTICA A CUMPLIR B OBSERVACIONES
VALOR DEL (REACTIVO)
EA
REACTIVO S| NO
Presentacion El trabajo cumple con los
1% requisitos de; o
a. Buena presentacion
1% b. Ortografia y redaccitn l//
1% ¢. Menciona los autores (3 minimo) v
09 gl.luneacribe el concepto dé cada uno de v
e. Menciona dos elementos de cada
1% concepto v
2% f. Elabora una definicion personal Vv
- Elaboracién: Debe partir de una o
seleccion adecuada de |a informacidn -
Responsabilidad: Entregh en tiempo y 0"
1% forma.
10% CALIFICACION 107( ‘




LISTA DE COTEJO PARA CUADRO SINOPTICO

DATOS GENERALES
MNombre del(a) alumno(a):
elayo E&xm M Qe A@A_,_
GRUPQ: | 405-C CARRERA: | LICENCIATURA EN ADMINISTRACION

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES TUXTLA NOMBRE DEL CURSO: FUNDAMENTOS
DE MERCADOTECNIA

UNIDAD: 1 INTRODUCCION A LA
MERCADOTECNIA

NOMBRE DEL DOCENTE: MCE.AARON SANCHEZ ISIDORO FIRMA DEL DOCENTE

PRODUCTO: CUADRO COMPARATIVO

del concepto de mercadotecnia de | FECHA: PERIODO ESCOLAR: FEBERERO - JULID
varios autores y elaborar el 2023
concepto personal.

‘Revisar las actividades que se solicitan y marque con una X en los apartados “SI" cuando la evidencia se cumple; en |
caso contrario margue “NO”. En la columna "OBSERVACIONES® escriba indicaciones que puedan ayudar al alumno a
saber cudles son las condiciones no cumplidas, si fuese necesario,

CUMPLE
c
VALOR DEL ARACTERISTICA A CUMPLIR OBSERVACIONES

REACTIVO (REACTIVO)

Presentacion El trabajo cumple con los
1% requisitos de:
b. Buena presentacion

1% b. Ortografia y redaccitn

1% c. Menciona los autores (3 minima)

d. Describe el concepto dé cada uno de
glio.

. Menciona dos elementos de cada
concepto

v
-
v’
v
v
2% f. Elabora una definicién personal F 4
/

1%

Elaboracién: Debe partir de wuna
seleccion adecuada de la informacion

Responsabilidad: Eniregd en tiempo y
1% forma,

1%

0% CALIFICACION

=




LISTA DE COTEJO PARA REPORTE DE LECTURA

DATOS GENERALES

Nombre del(a) alumno(a): U
=

GRUPQ: | 405-C CARRERA: | LICENCIATURA EN ADMIN CION

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES TUXTLA NOMBRE DEL CURSO: FUNDAMENTOS
DE MERCADOTECNIA

UNIDAD: 1 INTRODUCCION DE LA MKT
NOMBRE DEL DOCENTE: MCE.AARON SANCHEZ ISIDORO FIRMA DEL DOCENTE

PERIODO ESCOLAR: FEBRERO- J ULIO
2023

PRODUCTO: REPORTE Distintos | FECHA.
enfoques de la mercadotecnia

i 1 Wi
I ey ol
01 T Sy

b VTN LTI e 'l
Revisar las actividades

que se solicitan y murqua con una X an.'us aparfndos_"s_ff" cuando ja evidencia se cumple,; en
caso contrario mamue “NO”, En la columna “OBSERVACIONES" escriba indicaciones que puedan ayudar al alumno a
saber cudles son las condiciones no cumplidas, sl fuese necesaro.

CUMPLE
CARACTERISTICA A CUMPLIR OBSERVACIONES
VALOR DEL EACTIVO
REACTIVO (R )
S5 NO
1% Presentacidn El trabafo cumple con los

reguisitos de:
a. Buena presentacidn

= b. Introduccion

2% c. Considera las reglas ortogréficas y de
sintaxls.

10% d. Desarroflo coherente def tema

1% e. Citar fuentes de informacion

1% Eloboracidn: Debe partir de una seleccidn
adecuada de la informacidn

29 Responsabilidad: Entrego en tlempo y
forma

20%

o 2

CALIFICACION

4
J/
4
v/
v/
2% g Conclusiones v 4
/
'f.-"'
20



MATERIA: FUNDAMENTOS DE MERCADOTECNIA ~ UNIDAD____ 1 VALORDEL EXAMEN___ 50%
NOMBRE DEL ALUMNO:

arupo: 405~ FECHA:

a
AcierTos: 12 émwn AoY.  cauricacion: N 4
Instruccién: Lee cuidadosamente cada enunciado y anota el p 7& d}:é&/lgeracha la
letra que

Corresponda valor 5 aciertos,

A1) Comerciantes gque mantenian e monopolic del
comercio exterior.

{D .Ih,l Phifip Kotler
B2) Autor que define Mercadotecnia como el desarrollo de

una eficiente distribucion de mercancias y servicios a
determinados sectores del ptiblico consumidor. ( ) Stanton

C3) Son grandes plazas donde se reunian los comerciantes )
para mostrar sus mercancias a los compradores, estaban ( H d:’_? te
organizados por giros.

D4) Autor que define a la Mercadotecnia como aquella
actividad humana dirigida a satisfacer necesidades,
carencias y deseos a través de procesos de intercambio.

ES5) Mercaderes que vendian esclavos, hombres, mujeres y
muchachos para el sacrificio de dioses.

Instruccién: Analice cada pregunta y contesta correctamente lo que se te pide. Valor 10
aciertos

Menciona los puntos esenciales de los antecedentes de la mercadotecnia.

¢ Qué entiendes por Mercadotecnia?

¢ Explica cada uno los campos de accion de la mercadotecnia? (2)

Comenta las tres areas donde se ve refiejada |a importancia de la mercadotecnia. (2)
¢ Cugles son las fases de la administracion de la mercadotecnia?

&LEn qué consiste el enfoque de marketing de producto?

¢Explica en que consiste el enfoque al consumidor?

< Comenta sobre la Megatendencias de la mercadotecnia?

)2&5 feeste Ddnly —=

“El hombre no vale per los éxitos acumulados,
sino por la veces que se ha levantado de sus fracasos”

L = RSl o



