PORTAFOLIO DE EVIDENCIAS FUNDAMENTOS DE MERCADOTECNIA
UNIDAD 1

MAPA CONCEPTUAL

DATOS GENERALES DEL PROCESO DE EVALUACION

Nombre del alumno Firma del Alumno
KENIA OLEA CATEMAXCA

Asignatura Periodo
FUNDAMENTOS DE MERCADOTECNIA FEBRERO-JULIO 2023
Nombre del Proyecto o Producto Fecha

MAPA CONCEPTUAL 12 DE MARZO DE 2023
Nombre del Docente Firma del Docente
MCA. MARIA DEL CARMEN DAVID MIROS

INSTRUCCIONES

Revisar los documentos o actividades que se solicitan y marque en los apartados “SI” cuando la
evidencia a evaluar se cumpla, en caso contrario marque “NO”. En la columna “OBSERVACIONES”,
se ocupe a cuando tenga que hacer comentarios referentes a lo observado.

CARACTERISTICAS A CUMPLIR VALOR | CUMPLE
INTERVENCION INDIVIDUAL 10% S| NO
Identifica conceptos claves 3% 3%
Utiliza palabras de enlace 3% 3%
Utiliza las proposiciones 2% 3%
Utiliza lineas conectoras o de unién | 2% 2%
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CUADRO COMPARATIVO

LISTA DE COTEJO PARA CUADRO COMPARATIVO
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DATOS GENERALES

Nombre del(a) alumno(a):

GRUPO:

405-A CARRERA: | LIENCIATURA EN ADMINISTRACION




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES TUXTLA NOMBRE DEL CURSO: INTRODUCCION
DE LA MERCADOTECNIA

NOMBRE DEL DOCENTE: MCA MARIA DEL CARMEN DAVID MIROS | FIRMA DEL DOCENTE

DATOS GENERALES DEL PROCESO DE EVALUACION

PRODUCTO: CUADRO COMPARATIVO PERIODO ESCOLAR: FEBRERO-JULIO
FECHA: 2023

INSTRUCCIONES DE APLICACION

Revisar las actividades que se solicitan y marque con una X en los apartados “SI” cuando la evidencia se cumple; en
caso contrario marque “NO”. En la columna “OBSERVACIONES” escriba indicaciones que puedan ayudar al alumno a
saber cudles son las condiciones no cumplidas, si fuese necesario.

P CUMPLE
VALOR DEL CARACTERISTICA A CUMPLIR OBSERVACIONES
REACTIVO)
REACTIVO (
Sl NO
Presentacion El trabajo cumple con los
requisitos de:
29 a Muestra los rgsultados a través de una 29
tabla comparativa
2% b. Se interpretan claramente los 2%
resultados obtenidos
2% ¢. Ortografia 2%
29% d. Propone soluciones de mejora a los 2%
hallazgos encontrados
e. Responsabilidad. Entregd la
2% investigacion documental en la fecha y 2%
hora senalada.
L 0
10% CALIFICACION | 10%
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LINEA DEL TIEMPO

DATOS GENERALES

Nombre del(a) alumno(a): OLEA CATEMAXCA KENIA

GRUPO: | 405-A CARRERA: | LIENCIATURA EN ADMINISTRACION

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES TUXTLA

NOMBRE DEL CURSO: FUNDAMENTOS
DE MERCADOTECNIA

UNIDAD: 1 INTRODUCCION A LA
MERCADOTECNIA

NOMBRE DEL DOCENTE: MCA MARIA DEL CARMEN DAVID MIROS

FIRMA DEL DOCENTE

DATOS GENERALES DEL PROCESO DE EVALUACION

PRODUCTO: LINEA DEL TIEMPO
FECHA:

PERIODO ESCOLAR: FEBRERO-JULIO
2023

INSTRUCCIONES DE APLICACION

Revisar las actividades que se solicitan y marque con una X en los apartados “SI” cuando la evidencia se cumple; en
caso contrario marque “NO”. En la columna “OBSERVACIONES” escriba indicaciones que puedan ayudar al alumno a

saber cudles son las condiciones no cumplidas, si fuese necesario.

CARACTERISTICA A CUMPLIR CUMPLE
VALOR DEL (REACTIVO) OBSERVACIONES
REACTIV
CTIVO S| NO
Presentacion El trabajo cumple con los
requisitos de:
0,
2% a. Buena presentacion 2%
L . 2%
2% b. Descripcion de sucesos importantes a
través de linea del tiempo
)
2% c. Ortografia 2%
)
2% e. citar fuentes de informacion 2%
f. Responsabilidad. Entregd la 2%
2% investigacion documental en la fecha y °
hora senalada.
10%
10% CALIFICACION
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LISTA DE COTEJO (Participacion individual)

DATOS GENERALES DEL PROCESO DE EVALUACION

Nombre del alumno Firma del Alumno
OLEA CATEMAXCA KENIA




Asignatura Mercadotecnia

Periodo
Febrero-Julio 2023

Nombre del Proyecto o Producto
INTRODUCCION DE LA MERCADOTECNIA

Fecha

Nombre del Docente

Firma del Docente

INSTRUCCIONES

Revisar los documentos o actividades que se solicitan y marque en los apartados “SI” cuando la
evidencia a evaluar se cumpla, en caso contrario marque “NO”. En la columna “OBSERVACIONES”,
se ocupe a cuando tenga que hacer comentarios referentes a lo observado.

CARACTERISTICAS A CUMPLIR VALOR | CUMPLE
INTERVENCION INDIVIDUAL 20% S| \ NO
Presentacién

Escucha, sin interrumpir 2%

Prepara sus intervenciones 4%

Es congruente en lo que expresa 1%

Interviene con frecuencia 2%

Fluidez Oral 3%

Improvisa intervenciones 2%

Participa activamente 3%

LISTA DE COTEJO (Participacion individual)

DATOS GENERALES DEL PROCESO DE EVALUACION

Nombre del alumno
Miguel Angel Camino Xolot

Firma del Alumno

Asignatura Mercadotecnia Periodo
Febrero-Julio 2021
Nombre del Proyecto o Producto Fecha

INTRODUCCION DE LA MERCADOTECNIA

Nombre del Docente
MCA. Maria Del Carmen David Miros

Firma del Docente

INSTRUCCIONES

Revisar los documentos o actividades que se solicitan y marque en los apartados “SI” cuando la
evidencia a evaluar se cumpla, en caso contrario marque “NO”. En la columna “OBSERVACIONES”,
se ocupe a cuando tenga que hacer comentarios referentes a lo observado.

CARACTERISTICAS A CUMPLIR VALOR | CUMPLE

INTERVENCION INDIVIDUAL 20% SI ‘ NO

Presentacién




Escucha, sin interrumpir 2% 2%
Prepara sus intervenciones 4% 4%
Es congruente en lo que expresa 4% 4%
Interviene con frecuencia 2% 2%
Fluidez Oral 3% 3%
Improvisa intervenciones 2% 2%
Participa activamente 3% 3%
20%
" + (3 o
Q8 nP:
L IS
= Fundamentoes de i Mercadotecnia 40 " 37 o
| Q Todee s aurvese
MIGUEL ANGEL CAMINO XOLOT 20021
0 @
C@
O e
; : NAMAC .H ; 1 Wi
15 - 3
" o &~ ¢ 0% W~ w0
LISTA DE COTEJO
CASO PRACTICO
DATOS GENERALES DEL PROCESO DE EVALUACION
Nombre del alumno Firma del Alumno
Asignatura. Fundamentos de Mercadotecnia Periodo Febrero-Julio 2021
Nombre del Proyecto o Producto: INTRODUCCION A LA Fecha
MERCADOTECNIA
Nombre del Docente MCA. Maria del Carmen David Miros Firma del Docente
INSTRUCCIONES

Revisar los documentos o actividades que se solicitan y marque en los apartados “SI” cuando la
evidencia a evaluar se cumpla, en caso contrario marque “NO”. En la columna “OBSERVACIONES”,
se ocupe a cuando tenga que hacer comentarios referentes a lo observado.

CARACTERISTICAS A CUMPLIR | VALOR | CUMPLE |




INTERVENCION INDIVIDUAL 30% S| NO
Identificar la problematica del caso 5%
practico
Identificar formas de solucién de
casos practicos
5%
Exposicion del caso préactico
a) Lenguaje claro 10%
b) Dominio del tema
Analisis critico
a) Utilizacion de lenguaje 5%
propio
Andlisis Autocritico.
a) Utilizacion de lenguaje 5%

propio




