LISTA DE COTEJO PARA REPORTE

DATOS GENERALES

Nombre del(a) alumno(a): NORIEGA CARDENAS EVELYN NICOL

GRUPO: 505-B CARRERA: | LICENCIATURA EN ADMINISTRACION

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES TUXTLA NOMBRE DEL CURSO: SISTEMAS DE
INFORMACION DE LA MERCADOTECNIA

NOMBRE DEL DOCENTE: MCA. LILIANA IRASEMA AGUIRRE FIRMA DEL DOCENTE
CARDOZA

DATOS GENERALES DEL PROCESO DE EVALUACION

. . i PERIODO ESCOLAR:
_PRODUC'_I'Q. Identlflca_ las fuentes de | UNIDAD: UNO FEBRERO-JUNIO 2024
informacion en los ambientes de la empresa.

INSTRUCCIONES DE APLICACION

Revisar las actividades que se solicitan y marque con una X en los apartados “SI” cuando la evidencia se cumple; en caso contrario
marque “NO”. En la columna “OBSERVACIONES” escriba indicaciones que puedan ayudar al alumno a saber cudles son las
condiciones no cumplidas, si fuese necesario.

CARACTERISTICA A CUMPLIR CUMPLE OBSERVACIONES
VALOR DEL (REACTIVO)
REACTIVO
SI NO
o Presentacion El trabajo cumple con los
2% o .
requisitos de:
a. Buena presentacion
0
1% b. No tiene faltas de ortografia
c. Mismo Formato (letra arial 12, titulos con
2% .
negritas)
2% d. Misma Calidad de hoja e impresion
2% e. Maneja el lenguaje técnico apropiado
Introduccion y Objetivo: La introduccion vy el
o objetivo dan una idea clara del contenido del
5% : . -
trabajo, motivando al lector a continuar con
su lectura y revision
Desarrollo: Sigue una metodologia y sustenta
o todos los pasos que se realizaron al aplicar
2% g ) o
los conocimientos obtenidos, es analitico y
bien ordenado.
Resultados: Cumplié6 totalmente con el
10% objetivo  esperado, tiene aplicaciones
concretas
o Conclusiones: Las conclusiones son claras y
2% -
acordes con el objetivo esperado.
o Responsabilidad: Entregd el reporte en la
2% =
fecha y hora senalada.
0/ 2
30% CALIFICACION




NORIEGA CARDENAS EVELYN NICOL

SISTEMA DE INFORMACION DE MERCADOTECNIA

CONCEPTO

- Ex e conjunia de personias, equipos y procedimientos cuya funcisn es recoplar,

ordenar, analizar, evaluar y distribuir la informacién necesaria punial y precsa

al persanal de mk.

CONCEPTO:

Conjunic de relaciones estucuradas donde interdenes los hombres, s

los procedimientos, y gue liene por objeto el generar un fujo

ordenado de informacian pertinenie, proveniente de fusntes inlemas y extemas

a la empresa, desinada a sendr de base a las decisiones dentmo de las dreas

CONCEPTO

La informacién deberd presentarse de tal forma que ayude a planbear

arnenie ol problema o resslver o 3 identificar sperunidades. Una vez que

=e denlifica el problerna o la cporunidad de menado, se recoge s la informacién

perinente con |2 intencidn e ayuder al gerents de mercades 2 conducr

objetvamente fa sitacitn

hiip: TTIZ NG KX S

COMPONENTES DEL 81

CONGEFTO

Es un conjunio de persanas, equipos, sistemas, procesos, procedimientas
herrarmientas, para reunir, ordenar, analizar y distibuir infarmaridn necesaria,

opartun y exect 3 guisnes oma dedsiones estalégices de marketing,

1. Daios intermos

Son aquellos gue solo son accesibles para los miembros de tu organizacian.

Esios destacan las capoy es de o empresa, sus debiidades, dreas de
oporturidad o éxita. Lo daios inlernos pueden ser |3 base para constur

esirategia de marketing.

2. Informacion acerca de la competencia

Esta informacicn puede ser recopilada a fravés de daios de lerceros o third party

data, revistss comerciales, asocicicnes, enire otros. Ests mformacian e
realmente valiosa pam conooer cimo se cilakiga o posicona & producto o
senicia frente a tu mercada competidor. Los datos que puedes induir son cuata

de menada, perspectiva de tu compelencia con base en b induw © secior,

comparacianes y endenc

5.
3. Invesigacion de merada

Cuando fienes un conocimienio mas amplio acerca de lu posicion anie

tus productas ¥

competenda, es necesano ambién saber cémo puedes mejor
experiencizs para fus cientes. La invesigactn de mercado recopils esa

informacién y puede cblenerse mediante encuestas de opirian, focus groups,

redes sociales, entre ofros.

infgrma:
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LISTA DE COTEJO PARA INVESTIGACION

DATOS GENERALES

Nombre del(a) alumno(a): REYES TORRES JALIL

GRUPO: 505-B CARRERA: | Lic. en Administracion

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES TUXTLA NOMBRE DEL CURSO:
SISTEMAS DE INFORMACION DE LA
MERCADOTECNIA

NOMBRE DEL DOCENTE: MCA. Liliana Irasema Aguirre Cardoza FIRMA DEL DOCENTE

DATOS GENERALES DEL PROCESO DE EVALUACION

p p Febrero - Junio 2024

que realizan las empresas

INSTRUCCIONES DE APLICACION

Revisar las actividades que se solicitan y marque con una X en los apartados “SI” cuando la evidencia se cumple; en
caso contrario marque “NO”. En la columna “OBSERVACIONES” escriba indicaciones que puedan ayudar al alumno a
saber cudles son las condiciones no cumplidas, si fuese necesario.

CARACTERISTICA A CUMPLIR CUMPLE BSERVACIONE
VALOR DEL (REACTIVO) o8s CIONES
REACTIVO sl NO
Presentacion El trabajo cumple con los
requisitos de:
e a. Buena presentacion

b. Introduccién

15%< c. Ortografia

d. Desarrollo coherente del tema

\~ | e. citar fuentes de informacion

Enfoque: buscar informacién para dar
respuestas satisfactorias a
cuestionamientos sobre fendmenos,

10% estudiar profundamente un problema a
fin de obtener datos suficientes que
permitan hacer ciertas proyecciones.
Elaboracion: Debe partir de una

20% ., . .,
seleccion adecuada de la informacion
Responsabilidad: Entregd la

5% investigacion documental en la fecha y
hora senalada.

50%

CALIFICACION




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES
TUXTLA

DOCENTE HE
LILIANA IRASEMA AGUIRRE CARDOZA

e,

\

ALUMNA
SAN ANDRES TUNTLA JALIL REYES TORRES
MATERIA

SISTEMAS DE INFORMACION DE MERCADOTECNIA

CARRERA
LICENCIATURA EN ADMISNITRACION

ACTIVIDAD

INVESTIGACION DE LOS TEMAS "2.3 PROCESAMIENTO
DE DATOS" Y "2.4 TRANSFORMACION DE LOS DATOS
INTERNOS ¥ EXTERNOS EN INFORMACION”

GRUPO
605-B

2.3 Procesamienio de datos.

En general s defmician de procesamients de datos es b siguiente: "l acumuacian
¥ manipulacicn de elemenios de datos para producit informacitn significativa. Las
elapas de los procesos de datos. Conocer las etapas de los procesos de dalos es
impartarte para aptimizaries. entenderios mejar v kagrar extraer toda el partido &
cada bil de informacien gue se introducs en o sistema, Asi, puede hablarse de sox
ez comunes a la maysria de eles:

#» Recogida es la prmena elapa del cico y lamas relevante ya que [ calidad
de los dalos recogidos sfectard en gran medida a los produstos que e ellos
=e obtengan. Esta elapa proporciona anto la linea de base desde la que
anganizar & sistema de mélicas, coma bk informacin necesaria aoerca de
los objefwas de los procesos de dabos, que son los que ayudan a confinuar
mejorardn

» Preparacidn: en esta elapa se manipulan los datos, con e fin de gque
adquieran el formato adecuado para su posterior andlisis y procesamiento.
Los datos en brulo no pueden ser procesados y se debe comprobar su
exaciitud para evitar ermares en fases posleiores.

"

Entraa de dalos: ya se llewe a cabe de forma manual, digital o auomalizada,
esle lipo de procesas de datos buscan converdr los dalos en infarmacian
proce=able. Exta etapa, que consume bastanie liempa, requiers velocidad y
precisian, sungue se caracteriza por su ntensidad en recursos.

+ Procesamienta: llsgadas a esle punin, los datos se somelen a diversos
métodos, cada Lo con sus insbrucciones; a iaves de los gue se intentan
evaluar, dasificar y organizar para chlener infarmacian Gl Esla es una de
I== metas de los pracesos. de datos y que, gracias 3 los avances ismoldgicos,
cada vez es posible conseguir en perodos de fempo mas reducidos.

»

Intepretacian y andlisis: la informacisn procesada se transmite &l usuanio de
negocio, gQuien e ocupard de acceder a el 3 tavés de informes,
visualizacicres. muntaes de vides © audic: pars abtener el conosmmients que
guiara las decsiones futuras de la empresa,

A partir de este momento, |a informacion empleada se almacena en las bases de
datos del SIM y e conocimiento extraido s= comparte de forma individual © se deja
a dsposicién de todos los demas wsuarios del SIM. Lo imporianie es que
velocidad, la actualizacitn, |l seguridad y ln accesiblided nunca e vean
compromedidas. puesto que, de suceder cualquiera de esos conbrafiempos se
esiaria malgasiando el esfuerzo nvertido en los procesos de daios




GUIA DE OBSERVACION PARA EXPOSICION

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES

TUXTLA

NOMBRE DEL CURSO:
SISTEMAS DE INFORMACION DE LA
MERCADOTECNIA

NOMBRE DEL DOCENTE:

MCA. Liliana Irasema Aguirre Cardoza

TEMA: Exposicion en el aula de clases de los
resultados obtenidos.

OBJETIVO DE LA PRACTICA: Evaluar la exposicion en plenaria de los resultados obtenidos en las investigaciones

anteriores.

DATOS GENERALES DEL PROCESO DE EVALUACION

NOMBRE DE LOS ALUMNOS: NO. DE CONTROL: FIRMA DEL ALUMNO:
1.- KARLA VANESSA CANCINO 1.- 1.-

CHIGUIL. 2.- 2.-

2.- 3.- 3.-

3.- 4.- 4.-

4.- 5.- 5.-

5.-

INSTRUCCIONES DE APLICACION

Revisar los documentos o actividades que se solicitan y marque con una X en los apartados “Sl”
cuando la evidencia a evaluar se cumple; en caso contrario marque “NO”. En la columna
“OBSERVACIONES” ocupela cuando tenga que hacer comentarios referentes a lo observado.

CARACTERISTICA A CUMPLIR CUMPLE BSERVACIONE

VALOR DEL (REACTIVO) o8s CIONES
REACTIVO S| NO

5% Dominio del tema (divagaciones,

claridad y uso de ejemplos)

1% Orden y claridad en la exposicion

1% Dominio del auditorio

1% Material utilizado

5% Diccién

2% Manejo del tiempo

5%

Presentacion: limpieza y formalidad

20%

CALIFICACION




Cuadro comparativo
INVESTIGACIONES

TiPO DE
ESTUDIO
CARACTERISTIC
AS

Alumno: Karla Vanessa Cancine Chiguil




