EVALUACION DE UNA EXPOSICION TEMATICA

ADATOS GENERALES

Nombre del(a) alumno(a):

EsAvella Maivg Mav) inee NePamucenn

GRUPO: 706A CARRERA: | ING AMBIENTAL

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES
TUXTLA

NOMBRE DEL CURSO:
FORMULACION Y EVAL DE PROYECJO

NOMBRE DEL DOCENTE: Erasto Del Angel Pérez

PRODUCTO:
Presentacion oral usando una tic

FECHA: PERIODO ESCOLAR:

FIRMA DEL DOCENTE

20/“//202‘, AGOSTO- DICIEMBRE 2024
% CRITERIO DEFINICION SI NO OBS
g ” Se exhibe una hoja de presentacién del trabajo
2 | Hoja de presentacion con preguntas detonadoras ‘/
2 | Hoja de contenido Sgsg:;ﬁgr:tan los temas que el expositor va a I/
4 | Objetivo Se presenta el objetivo del trabajo \/ Q\ (\f)) -
: \\\\Y,
Los temas y la forma de abordar mostraron
6 | Desarrollo congruencia ] / \
» = \
e El autor presenta una conclusién sobre el tema
4 | Conclusién tratado en la exposicién / /
4 | Bibliografia Presenta una bibliografia y referencias en el texto \ /
¢ Profundidad y El expositor gxplicé con claridad caga uno de Iqs
4 Explicacién temas. Maneja los temas .a profundidad, pero sin
xplicacio salirse del tema
‘2 El expositor respondié correctamente todas las
4 ReSpondlo preguntas preguntas o dio una respuesta adecuada l/
30 >~

CALIIFICACION




LISTA DE COTEJO PARA PROYECTO DE | NVERSION

DATOS GENERALES

ombre teka) alumno®): Eedelia Mavima  Mading MeprMa@nn

GRUPO: | 706A [ CARRERA: Ing Ambiental

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES TUXTLA

NOMBRE DEL CURSO:

FORM Y EVAL DE PROYECTO

AV

NOMBRE DEL DOCENTE:
Erasto Del Angel Perez

PRODUCTO:
PROYECTO DE INVERSION

FECHA:
éo loct [2pney

FIRMA DEL DOCENTE

PERIODO ESCOLAR:

AGOSTO DICIEMBRE 2024

"TERISTICA A CUMPLIR (REACTIVO) Pégina | Se supera | Se cumple | ¢ MeNCIONA |\ ole
[ : il ) - , : g | 2eupen I | Gmetsmenta E
= 10 8.5 7 0
MUESTRA HOJA DE CONTENIDO (contenido, tablas, figuras y resumen con palabras clave)
Indicador Descripcién
' Larelevancia del proyecto dentro del sector, en el que se
Introduccién H S
desarrollo. Turismo, Servicios, Productos, otros
Justificacion Razones de ¢Por qué proporlmes este proyecto?, ¢A quién ayuda? /
¢ que problema se resolvera?
IDEA DE PROY Producto
Lugar O Sitio De Produccién P g

Competidores

Mercado Meta

Cronograma para la puesta en marcha del proyecto

\

Se menciona que producto (s) o servicios se ofrece y sus
Producto o servicio caracteristicas, propuesta de estudio de mercado (poblacion y
cuestionario con aspectos a evaluar

<lBP

Clasificacién del producto (Solo si aplica) con base en;
vida de anaquel,

consumo,

oportunidad,

conveniencia,

comparacion,

especialidad o no buscados

Naturaleza y uso del
producto a ofertar

NI RN NN

Namero de productores Determina cuantos negocios hay relacionados con el tipo de
(oferta) producto o servicio que ofreces, escribiendo nombres

B b it se indica donde estén ubicados, lugares, distancias, que ventajes
Localizacién

ANA

subjetivo realizado)

tienen ese negocio con respecto a sus clientes m ax
Si es el caso, describir o inferir su capacidad de producciény la

Capacidad instalada y oferta actual en volumen, identificando si este tiene las

utilizada condiciones para incrementar su capacidad (sino cuentas con
datos suficientes, estimalos)

o Realizary Describir un analisis de precios delos productos
Calidad y precio de los existentes en el mercado, calidad en relacién a caracteristicas,
productos. presentacion del producto y los precios que maneja (analisis

se investiga y/o determina si tiene planes de expansién o

Planes de expansion e :
crecimiento o si este puede crecer en un futuro

Inversién fijay nimero de |Describe que inversiones tiene en fisico y cuanta gente tienen
trabajadores trabajando

AR Describir de que forma de venden los productos en el mercado,
Canales de distribuciény | o =
Veita identificando las formas de transaccién (mayoreo menudeo, por
. paqueterfa, locales, entre otros)

= b .. |Hablando de tu proyecto: localizacion geo, réfica, presentacion
Estrategia de introduccién b y % et 6208 i 5
Al it del producto o servicio,, definir canal(es) de ventas, precios,
promociones, estrategias comerciales, ventajas comparativas

NALYERSANE

|0
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20 FyEVAL DE PROY

Se ha registrado el correo del encuestado (211u0302@alumno.itssat.edu.mx) al enviar este formulario.

Nombre y apellidos *

MARTINEZ NEPOMUCENO ESTRELLA MARINA

Lee y elige tu respuesta correcta

El Mercado es *

@ Area en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las transacciones de
bienes y servicios a precios determinados

La cuantificacién de la demanda potencial insatisfecha del producto en estudio

Oferta, demanda, precios y comercializacion

El analisis de Mercado se refiere a *

Area en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las transacciones de
bienes y servicios a precios determinados

@ La cuantificacién de la demanda potencial insatisfecha del producto en estudio

Oferta, demanda, precios y comercializacién

https://docs.google.com/forms/d/1w EDRNZysty EKY BPXQcKCKnPNpoyvOmnZLLvoOv4xn1U/edit#response=ACY DBNhMDFAbWoL GI-gRfNt-ATjoug. .. 1/5
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El estudio de Mercado comprende el analisis de *
Area en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las transacciones de
bienes y servicios a precios determinados
La cuantificacién de la demanda potencial insatisfecha del producto en estudio

@ Oferta, demanda, precios y comercializacion

En relaciona la oportunidad (de vender un producto es), una demanda insatisfecha es *

Area en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las transacciones de
bienes y servicios a precios determinados

@ Es una cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

Demanda de bien social y nacionalmente necesario y demanda de bienes no necesario o de
gusto

Enrelaciona a la necesidad, un producto puede ser: *
Area en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las transacciones de
bienes y servicios a precios determinados
Es una cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

@ Demanda de bien social y nacionalmente necesario y demanda de bienes no necesario o de
gusto

https://docs.google.com/forms/d/1w EDRNZysty EKY BPXQcKCKnPNpoyvOmnZLLvoOv4xn1U/edit#éresponse=ACY DBNhMDFAbWoLGI-gRfNt-ATjoug...  2/5
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De acuerdo al destino del producto puede ser *

@ Demanda de bienes finales y bienes intermedios

Es una cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

Demanda de bien social y nacionalmente necesario y demanda de bienes no necesario o de
gusto

La oferta se refieraa *

@ La cantidad de bienes o servicios que un cierto nimero de oferentes (productores) dispuestos a
poner a disposicion del mercado a un precio determinado

Cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

Cantidad de productos o servicios que es probable que el mercado consuma a futuro

El precio de refiere a *

@ Cantidad monetaria en la que los productores estan dispuestos a vender y los consumidores a
comprar un bien o servicio

Cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

Costo de produccién de un bien o servicio que el mercado consumird a futuro

https://docs.google.com/forms/d/1w EDRNZysty EKY BPXQcKCKnPNpoyvOmnZLLvoOv4xn1U/edit#response=ACY DBNhMDFAbWoLGI-gRfNt-ATjoug...  3/5
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Un canal del comercializacion es *

@ La ruta que toma un producto para pasar del productor al consumidor final
Cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

Costo de produccién de un bien o servicio que el mercado consumira a futuro

En un canal de comercializacién, pueden existir dos tipos de intermediarios *

@ Comerciantes y agentes
Coyotes y revendedores

importadores y distribuidores

Los tres objetivos de la comercializacién son: Cobertura del mercado, control sobre el productoy *
costos

Verdadero

@ Falso

Una estrategia de comercializacién se refiere a *

@ Las actividades que se implementan para la introducciéon del producto al mercado
Precio, Plaza, Producto y promocién

Lo que hace el cliente para conseguir adquirir y bien o servicio

https://docs.google.com/forms/d/1w EDRNZysty EKY BPXQcKCKnPNpoyvOmnZLLvoOv4xn1U/edit#éresponse=ACY DBNhMDFAbWoLGI-gRfNt-ATjoug...  4/5
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En la estrategia de la comercializacion las 4p se refiera a *

producto, Precio, Presentacién y Pesquisas
@ Precio, Plaza, Producto y promocion

Plazo, Taza, Interés y Crédito

Este formulario se cred en INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES TUXTLA.

Google Formularios
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