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1. ¢En qué aflo se lanzo el primer banner publicitario en la web? L '

a) 1990 |b) 1994) c) 1998 d) 2000

2. 3 Qué evento marcd el inicio del marketing en video en 20067

a) La fundacion de Google |b) La adquisicién de YouTube por Google |

¢) El lanzamiento de Instagram  d) La creacién de Facebook

3. ¢ Qué caracteristica define al Marketing 470 segin Philip Kotler?

a) Enfoque en la publicidad tradicional |b) Revolucion digital de los negoci

c) Uso exclusivo de redes sociales  d) Eliminacion de la personalizacion

4. ;Cual fue el primer paso en la historia del comercio electrénico? /

a) La creacién de Amazon |b) Las ventas por catalogo en los afios 20 y 30|

c) El lanzamiento de la primera tarjeta de crédito  d) La invencién del Intemet

5. ;Qué herramienta se utiliza para monitorear las tasas de apertura, clics y

conversiones en email marketing?

a) Google Analytics b) WordPress | c) Hemramientas de automatizacién de email(

d) Infografias

6. ¢ Qué plataforma es mas adecuada para el marketing B2B segun el archivo

de herramientas digitales?

a) Instagram  b) LinkedIin c) Facebook ) d) TikTok|

7. $Qué aiio marcé el inicio de la analitica de datos en el marketing digitay

a)2015 b)2018 c)2020; d)2022

8. ;Qué tecnologia revoluciond las transacciones electrénicas en la década

de 19707

a) El lanzamiento de la primera tarjeta de crédito

b) La creaci6n del Electronic Data Interchange (EDI) =

¢) La invencién del World Wide Web /
| d) La conexién de una televisién doméstica a una linea computarizada) -

9. ;Qué estrategia es clave en el Marketing 4.0 para conectar con los

clientes?

a) Publicidad masiva en television (b) Relaciones horizontales y menos jerarqui;

c) Uso exclusivo de email marketing ~ d) Eliminacion de las redes sociales

10. ;Qué herramienta es esencial para el anilisis de datos en marketing

digital?
a) WordPress |b) Google Analytics| c) Instagram d) TikTok /
11. ;Qué plataforma es conocida por su enfoque en el marketing visual y el
engagement con la audiencia? B

a) Linkedin b) Twitter | c) Instagram| d) Facebook P

12. ;Qué tendencia en el comercio electrénico se espera que sea

fundamental en el futuro segun el archivo de la historia del comercio
electrénico? il

a) Publicidad en television | b) SEO para ecommerce} c) Eliminacion de los

moviles d) Uso exclusivo de catélogos fisicos

13. ;Qué caracteristica del Marketing 4.0 se enfoca en la inclusién y la
eliminacién de barreras demograficas? #:

a) Poder horizontal b) Decisiones individuales |c) Inclusion| d) Automatizacion

14. ;Qué plataforma es ideal para la generacion de leads en el ambito
profesional? g

a) TikTok | b) Linkedin| c)Instagram d) Facebook

15. ;Qué herramienta se utiliza para crear contenido de audio, ideal para

viajes o multitarea? ‘

a) Infografias Ib) Podcasts| c)Videos d)Blogs
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1. ¢En qué aitp se lanzé el primer banner publicitario en la web?
a) 1990 @) 1994 c) 1998 d) 2000

2. 2Qué evento marcd el inicio del marketing en video en 20067
a) La fundacion de Google  b) La adquisicion de YouTube por G

¢) El lanzamiento de Instagram @) La creacion de Facebook.

3. ¢ Qué caracteristica define al Marketing 470 segn Philip Kotler? odos/
a) Enfoque en la publicidad tradicional ) Revolucion digital de los neg

¢) Uso exclusivo de redes sociales  d) Eliminacion de la personahzac:én
4. ;Cual fue el primer paso en la historia del comercio electrénico?

a) La creacion de Amazon ) Las ventas por catalogo en los afios 20 y QD/
¢) El lanzamiento de la primera tarjeta de crédito  d) La invenci6n del Internet

5. $Qué herramienta se utiliza para monitorear las tasas de apertura, clics y

conversiones en email marketing?

a) Google Analytics - b) WordPress  c) Herramientas de automatizacion de ;Rﬁvl

'd) Infografias

6. ¢ Qué plataforma es mas adecuada para el marketing B2B segiin el archivo

de herramientas digitales? /

a) Instagram b) Llnlgggln c) Facebook d) TikTok
7. ¢Qué aiio marcé el inicio de la analitica de datos en el marketing d|

a)2015 b)2018 _g) 2020 d)2022
8. ;Qué tecnologia revolucioné las transacciones electrénicas en la década
de 1970?
a) El lanzamiento de la primera tarjeta de crédito
b) La creacion del Electronic Data Interchange (EDI) /
c) La invencion del World Wide Web
d) La conexion de una television domeéstica a una linea computarizad

9. ;Qué estrategia es clave en el Marketing 4.0 para conectar con los
clientes? gm/
a) Publicidad masiva en television ) j_e_la_cl@,gs horizontales y menos jera
c) Uso exclusivo de email marketing ~ d) Eliminacion de las redes sociales
10. ;Qué herramienta es esencial para el andlisis de datos en marketing
digital?

a) WordPress b) Google Analytics  c) Instagram d)TukTo;(/

11. ;Qué plataforma es conocida por su enfoque en el marketipg visual y el

engagement con la audiencia?

a) Linkedin b) Twitter ) Instagram d) Facebook
12. ;Qué tendencia en el comercio electrénico se espera que sea
fundamental en el futuro segin el archivo de la historia del comercio

electronico?
a) Publicid ision. b) SEO para ecommerce c) Eliminacion d
moviles d) Uso exclusivo de catalogos fisicos
13. ;Qué caracteristica del Marketing 4.0 se enfoca en la inclusién y la
eliminacion de barreras demograficas?
Poder b) Decisiones individuales c) Inclusion d) Automaﬁzat%

14. ;Qué plataforma es ideal para la generacion de leads en el ambito
profesional?

a) TikTok b) Linkedin _c)Instagram.. d) Facebook

15. ;Qué herramienta se utiliza para crear contenido de audio, idea| para
viajes o multitarea? 3{3
a) Infografias b) Podcasts @) Videos d)Blogs
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LISTA DE COTEJO PARA PROYECTO

DATOS GENERALES

Nombre del (a) alumno (a): KENIA SARAHI OLEA CATEMAXCA

GRUPO: 805-A CARRERA: LICENCIATURA EN ADMINISTRACION

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES TUXTLA NOMBRE DEL CURSO: ECOMMERCE .
UNIDAD: 4

NOMBRE DEL DOCENTE: L.A. CARLOS DE JESUS MORTEO PENA FIRMA DEL DOCENTE

DATOS GENERALES DEL PROCESO DE EVALUACION

PRODUCTO: .
PROYECTO PRESENTACION | FECHA: 2025-05-27 PERIODO ESCOLAR: FEBRERO-JUNIO

TIENDA DE ECOMMERCE 2025

INSTRUCCIONES DE APLICACION

Revisar las actividades que se solicitan y marque con una X en los apartados “SI” cuando la evidencia se cumple; en
caso contrario marque “NO”. En la columna “OBSERVACIONES” escriba indicaciones que puedan ayudar al alumno a
saber cudles son las condiciones no cumplidas, si fuese necesario.

CARACTERISTICA A CUMPLIR CUMPLE BSERVACIONE
VALOR DEL (REACTIVO) o8s CIONES
REACTIV
cTive sl NO
5% NOMBRE DEL PROYECTO
X
6% JUSTIFICACION DEL PROYECTO X
20% VENTAJAS COMPETITIVAS X
10% ANALISIS FODA X
9% ESTRUCTURA LOGISTICA X
20% VIABILIDAD DE EXPORTACION XX
20% DETERMINACION DEL PAIS A EXPORTAR
10% FUENTES DE FINANCIAMIENTO (Citar la
fuente de financiamiento que utilizaran X
justificandola)
100% CALIFICACION | 100
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NOMBRE DE LA ALUMNA :

OLEA CATEMAXCA KENIA SARAI

CARRERA :

LIC.EN ADMINISTRACION

GRADOY GRUPO :

805-A

ASIGNATURA :

E-COMMERCE

DOCENTE :

CARLOS DE JESUS MORTEO PENA

ACTIVIDAD :

PRESENTACION DE TRABAJO FINAL
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PROYECTODIGITAL

e PROYECTO DE REPOSTERIA DIGTAL

e NOMBRE DEL PROYECTO: REPOSTERIA “BOCADITOS DEL AMOR

e SLOGAN: ;;; BOCADOS SUAVES Y TIERNOS ....HECHOS CON AMOR SINCERO;;;

Este proyecto surge del deseo de compartir dulzura y emociones a través de postres hechos en
casa. “Bocaditos del Amor” nace como una forma de emprender con el corazén vy llevar alegria
a cada bocado.

PROCESOS REAUZADOS PARA WWEVAR ACABO A PAGINA :

€ PASO 1: SELECCION DEL NOMBRE Y EL SLOGAN

En esta primera etapa decidi como queria que se llamara mi reposteria. Elegi el
nombre “Bocaditos del Amor” porque refleja ternura, dulzura y carifio.
También creé el slogan: “jjjBocados suaves y tiernos... hechos con amor
sincero!!!”, porque queria transmitir que cada producto estd hecho con dedicacion
y sentimiento.

+# PASO 2: CREACION DEL LOGOTIPO

Consulté la pagina Logo.com para disefiar el logotipo de mi tienda. Busqué
opciones que reflejaran el estilo dulce y romantico de Bocaditos del Amor.
Elegi colores suaves y elementos visuales que transmitieran ternura, amor y
reposteria, para que la imagen representara perfectamente la esencia de mi marca.
Hice combinacién de colores , y afiadi figuras , imagenes e iconos referentes a una
reposteria.
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¢

WBOCADITOS DL ANIOR @

{iBOCADOS SUAVES Y TIERNOS ... HECHOS CON AMOR SINCERO ji

AL g099%,s
'i":' ne e

X PASO 3: DESCARGA DEL LOGOTIPO

Una vez que terminé el disefio de mi logotipo en Logo.com, procedi a descargarlo
en alta calidad. Este archivo fue clave para usarlo en mi tienda en linea, ya que
representa visualmente mi marca y le da identidad.

PASO 4: DISENO DEL BANNER PRINCIPAL

Utilicé la herramienta Canva para crear un banner con las medidas recomendadas
de 2000 x 600 px..Elegi una paleta de colores que combinara con el logo.
En el banner inserté el logo descargado, una pequefa descripcion del negocio, y
los iconos de contacto a través de redes sociales: WhatsApp, Facebook y Twitter.
Este banner se convirtié en la imagen principal de mi tienda en linea.

T
BO(ADITOSDEI.AMOR o ‘.-'m l: @BOCADIIOSDE[AMOR X
e T . i

@@@@@@@@@@@@@@@@

# Notas Paginas 1del pgg

@@@@@@@@@@@@@@@@@@@@@@
@@@@@@@@@@@@@@@@@@@@@@
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PASO 5: DESCARGA DEL BANNER FINAL

Una vez que terminé de aplicar los colores, insertar el logotipo, la informacion del
negocio y los contactos, revisé que todo estuviera equilibrado visualmente .Cuando
el disefio quedo listo, procedi a descargar el banner en alta calidad, listo para
colocarlo en la tienda en linea.

Eg PASO 6: CREACION DE LA TIENDA EN LINEA

Me dirigi al sitio web de Tiendanube para comenzar con la creacion de mi tienda
virtual. Ingresé a la plataforma y me registré utilizando mi correo electronico,
creando una cuenta para administrar todo el contenido

€ 5 C % tiendanube.com/mx T @

Emprendedores Grandes marcas '

CE) tiendanube Soluciones v Plataforma~  Precios Recursos~  Socios

Vende enlinea, en
persona o donde

quieras

Sumate alas mas de 160 mil personas que sienten
la pasion por emprender.

34.1.e.olcks@gmail.col Crear Tiendanube gratis

No necesitas tarjeta de crédito para comenzar.

Conoce la nueva forma de vender con PDV Nube Vermas ®

£ B Qo P2 CePeConn ~ ®o @ onn

B PASO 7:: CONFIGURACION INICIAL DE LA TIENDA

Después de crear mi cuenta, ingresé el nombre de mi tienda: Bocaditos del Amor,
junto con otros datos basicos para personalizar el perfil. Al completar esta
informacion, accedi a la pagina principal de Tiendanube, desde donde comencé a
configurar y disefiar todo el entorno visual y funcional de mi tienda en linea.

S SIS IS IS IS SIS S S S S S S S IS

BLBBLLLDDDDBBLLDBLLLLLDLD



S99999999999999999

Registro

ta de Tiendanube con MercadoLibre

FASE 8: PERSONALIZACION VISUAL DE LA TIENDA

Subi el logotipo oficial a la plataforma de Tiendanube para comenzar a darle identidad a mi
espacio digital. Luego, exploré las plantillas disponibles y elegi la que mejor se adaptaba al
estilo de mi marca. A partir de ahi, comencé a personalizar colores, tipografia y disefio,
utilizando una paleta de tonos pasteles que combinara con mi logo.

22 Clientes

e. @ R REPOSTERIA BOCADITOS DEL AMOR & oescuentos VI = =z
TES W

3 Marketing

Logo de tu tienda

a4 S yest B " |
b=,
B3 Tienda en linea e R ‘ ——
Diseno
Paginas

g =] e | |

Ments

Filtros Mas de 60 temas disponibles Ver otros temas

e}

@ PASO 9: AJUSTE Y PERSONALIZACION DETALLADA DE LA PLANTILLA

Una vez seleccionada la plantilla ideal, pasé a personalizar cada detalle visual para
que la tienda reflejara completamente la reposteria. Modifigué los colores
principales, los iconos, la tipografia, el tamafio de las letras y otros elementos
visuales. Todo fue adaptado para que combinaran perfectamente con la paleta de
colores en tonos pastel y se integraran de manera armoniosa con el logotipo y mas
que nada para que fuera enfocado en la reposteria ya que como tal no habian
plantilla para esas.
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< Encabezado

Colores

Usar estos colores para el
encabezado

. Color de fondo
. Color de textos e iconos

Color de fondo para la cantidad
de productos en el carrito

. Color de textos para la cantidad
de productos en el carrito

Logo

Tamafo del logo

Mediano

AMAZONAS

< Colores de tu marca

Color de fondo
. Color de textos

. Color de acento
Aplica a textos de descuento, envio gratis
¥ meses sin intereses.

Color secundario

Aplica como fondo del titulo en las
paginas, del producto en el listado y del
detalle de producto.

10% de descuento 3 cuotas sin interés
B efective ) Con tarjotm de crécita |

< Tipo de letra

Titulos
Fuente

Tamafio

Estilo

(@)

s PASO10: INCORPORACION DEL BANNER PRINCIPAL

Después de haber adaptado los colores, iconos, tipografia y disefio general de la tienda,

subi el banner principal en la parte superior de la pagina.

PEDIDOS. PERSONALZADOS PARASTUS MOMENTOS MAS ESPECIALES
Al T ; v

- v S i‘ =4
BOCADITOSDELAMOR .. O]
o 7 S IREGARTL NPT S
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[ PASO 11: CONFIGURACION DEL ENCABEZADO INFORMATIVO

Después de incorporar el banner principal, continué con la configuracion del
encabezado de mi tienda en linea. Agregué las secciones esenciales para brindar
confianza y claridad a mis clientes: Contacto, Quiénes somos, COmo comprar,
Politica de devolucion, Preguntas frecuentes, Términos y condiciones, Aviso
de privacidad, asi como una breve explicacion sobre formas de pago, tiempos
de entrega y método de envio. También inclui un mensaje de bienvenida en la
parte superior de la tienda, transmitiendo calidez y cercania a quienes visitan, de
igual manera un NEWSLETTER para quienes quieran registrarse.

Realizamos entregas Aceptamos pagos Tu compra es En Bocaditos del

& comicilio en San B por transferencia 6 segura Protegemos N Amot, queremos que

Andrés Tuxtia bancaria deposito y s datos y usamos e quedes

Veracruz También efectrvo canaies confables compietamente felz

puedies recoger tu \ de Pago parn que con ty compea. S

podicio en un puMo I compres con total por alguna razén no

‘ acordadio tranquilicad I e3Las satisfecho,
contictanos dentro

<
B Ao M e M2t e 22w AW 4 a4 e N3

£ % BIENVENIDO A UN MUNDO DE
SABOR Y AMOR! % &

jHolal Bienvenida a Bocaditos del Amor, un espacio donde cada postre esta hecho
con dulzura, detalle y mucho carifio Aqui encontraras bocaditos irresistibles que
enamoran a primera mordida & % Ya sea para un antojo, un regalo especial o
celebrar momentos inolvidables, estamos felices de ser parte de tu historia » Si
tienes dudas o quieres hacer tu pedido, escribeme con confianza. jGracias por apoyar

este suefio repostero! @
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1 Inicio

kil Estadisticas

Administrar

S Ventas

© Productos
Lista de productos
Inventario
Categorias

22 Clientes

@ Descuentos

¢ Marketing

Canales de venta

Tienda en linea

& Punto de Venta

<+ Redes sociales

{8 Configuracion

© 3:3c
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a PASO 12: ORGANIZACION DEL CATALOGO POR CATEGORIAS

Una vez configurado el encabezado informativo, procedi a crear las categorias de
los productos que ofreceré. Entre ellas se encuentran: pasteles, cupcakes,
frappés, donas, merengues, entre otros. Para agregarlas, utilicé la opcion
“Productos” dentro del panel de Tiendanube y luego seleccioné “Categorias”,
donde fui afadiendo cada una con su respectivo nombre. Esto permite que los
clientes naveguen facilmente y encuentren lo que desean segun el tipo de antojo
que buscan.

Categorias

Para organizar tus productos, crea categorias y subcategorias que apareceran en el menu de la tienda.

v PASTEL DE 3 LECHES

3 Leches con frutas (fresa, pifia, durazno )

3 Leches con chocolate

3 Leches con café

3 Leches con crema pastelera

3 Leches decoradas con frutas secas

~ PASTELES CLASICOS

Pastel de fresa

S N oo S e - ra ¥ su

Flanes chicos y grandes

~ Flanes en vaso

Flan napolitano

Choco flan

Flan de café

FRAPPES

Frappé de éreo

Frappé de chocolate

Frappé de carlos v

Frappé de mazapan
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m Inicio

lul Estadisticas

Administrar

S Ventas

© Productos
Lista de productos
Inventario
Categorias

Aa Clientes

@ Descuentos

¥ Marketing

Canales de venta

Tienda en linea

=& Punto de Venta

<+ Redes sociales

# Configuracion

GO tiendanube

a1 Inicio

lul Estadisticas

Administrar

$ Ventas

© Productos
Lista de productos
Inventario
Categorias

2% Clientes

® Descuentos

¥ Marketing

Canales de venta

E3 Tienda en linea

== Punto de Venta

#+ Redes sociales
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e« Elnombre del producto

e Unadescripcion detallada

e Elpeso o presentacion

« Unaimagen representativa de buena calidad

e Y afiadi detalles importantes como si el producto tiene envio gratis u otras
condiciones especificas y asi como en la agrupacién correspondiente
(novedades , destacados , ofertas ).

Productos

CHEESCAKE ENTEROS

oezatis ]
ﬂ" d‘ CHEESCAKE EN VASITOS

DONAS EN CHAROLA CON
DISENO DE LETRAS y/o
NUMEROS

Z#= 1 CHAROLA DE DONAS 6

b 53 ¥ plEzas cHICAS
C@G@

Uiz

—
@_}q DONAS CHICAS
Bo o5& PERSONALIZADAS

Productos

CHAROLA DE DONAS
ERSONALIZADAS

CHAROLA DE MINI DONAS
= 20pPzs

DONA CHICAS GLASEADAS

-
a4
e
DONAS GLASEADAS
Sy A GRANDES
ke

CHAROLA DE GASNATES
CON MERENGUES 40 PZS

9. GASNATES GRANDES DE

@ PASO 13: CARGA Y DESCRIPCION DE PRODUCTOS

Después de haber creado las categorias y subcategorias, comencé a subir los
productos a mi tienda .Para cada producto ingresé:

Para agregarlas, utilicé la opcion “Productos” dentro del panel de Tiendanube y
luego seleccioné lista de productos y di click en agregar producto.

o Infinito

ea Infinito

ea Infinito

a Infinito

ea Infinito

oo Infinito

6 unidades

a Infinito

oo Infinito

4 unidades

a Infinito

999999999958

Q @ R REPOSTERIA BOCADITOS DEL AMOR

= Organizar & Exportar e importar
$ 230 $ 5 &
$ 30 3 % ]
$ 250 $ % ]
$ 130 $ % ]
$ 125 $ & ]
= Organizar & Exportar e importar
$ 180 $ < ]
s 80 $ 65 % ]
$ 75 $ % W
$ 15 $ % o}
s 280 $ 210 < ]

$
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@ tiendanube DONAS EN CHAROLA CON DISENO DE LETRAS... i Mas opciones Guardar cambios
A Inicio

lul Estadisticas Mol

Acministrar [# Editar

S Ventas

P rEEED Productos relacionados

Lista de productos

Alternativos

Inventario

Categorias Pueden ser opciones similares a este producto. Ejemplo: una remera lisa o una rayada.

22 Clientes (@ Agregar productos

® Descuentos

Complementarios

< Marketing

Pueden ser opciones a combinar con este producto. Ejemplo: una remera y un pantalon.

s de venta
@ Agregar productos

Ed Tienda en linea ()
& Punto de Venta e
<£- Redes sociales Mas opciones
Este producto tiene envio gratis
Mostrar en la tienda
4 Configuracion >
. e ]

& PASO 14: ORGANIZACION VISUAL DEL CATALOGO EN LA PAGINA
PRINCIPAL

Una vez que los productos estuvieron completamente cargados, comenzaron a
aparecer automaticamente en la péagina principal de mi tienda.
Desde ahi, los agrupé estratégicamente en secciones como:

e Productos destacados
« Novedades
e Promociones

Esto ayuda a que los visitantes identifiguen rapidamente los articulos mas
relevantes, nuevos o con descuentos, generando mayor interés visual y facilidad de
navegacion.
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@ E £Qué estas buscando? Q

PRI RRT

PASTEL DE FRESA
CLASICO DE IKG

PASTEL DE 3 LECHES ]
DE CHOCOLATE DE V/. $1,150.00 PASTEL DE VAINILLA
CL-ASIC-DE G FLAN NAPOLITANO
PASTEL DE 3 LECHES $250.00 ENTERO 15-20.
CON FRUTA DE 1/2KG | $1,150.00 CHOCOFLAN ENTERO
$27600 GRANDE 15 -20.
$400.00
Ry $310.00

FLAN DE CAF.
Novedades

$29000
GELATINA EN MERENGUES... DONAS CON
$300.00 $50.00 ' %2300
Valentine Min Domut Rowquet®
DONAS EN CHEESCAKE
$25000 " $230.00

BBLLBDDBBLBLLLLDDBLLBDLLLYD
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¢Qué estds buscando? Q

BBLLDDBBLBBLLLDBLLLLLLYD

PASTEL DE FRESA DE 1KG
CUADRADO

-11% OFF FRAPPE DE OREO CON
LUNETAS
$120000 -
-16% OFF
FLAN NAPOLIANO

” 4
$8000 - PERSONALIZADO CON NUEZ
COMBO DE FRAPPE DE OREOQ

2X 100

COMBO DE FRAPPE DE
-8% OFF CHOCOLATE 2X 120

SR $16500 -14% OFF

& Paso 15: Configuracion del método de pago personalizado

Después de organizar los productos en la tienda, me dirigi a Configuracion >
Métodos de pago, dentro del panel de Tiendanube.

Seleccioné la opcién de método de pago personalizado, ya que por el momento
decidi aceptar:

o Transferencia bancaria
o Depdsito en cuenta
e Pago en efectivo

En cada uno, agregué una breve descripcién indicando cémo se realiza el
pago, los datos necesarios para hacerlo y los pasos que debe seguir el cliente
para confirmar su compra.
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GO tiendanube
fm Inicio

lul Estadisticas
Administrar

S Ventas

€ Productos

22 Clientes

® Descuentos

1 Marketing

Canales de venta

Tienda en linea ()
=& Punto de Venta ]

<+ Redes sociales

[ Marketplaces

Potenciar

&5 Aplicaciones

{5t Configuracion

Transferencia o depésito

< Configuracion

[ Formas de entrega
[ Centros de distribucién

5 Métodos de pago

& E-mails

© WhatsApp

£ Mensaje Informativo

® Idiomas y monedas

B Opciones del checkout
«» Codigos externos

*, Redirecionamientos 301
5 Dominios

# ramnne nareanalizadae

Nombre a mostrar en el checkout

Transferencia o depdésito bancario

nstrucciones para tu cliente, una vez realizada la compra

jHola! ;Como estas? &

Gracias por comprar en Bocaditos del Amor & W

Puedes hacer una transferencia o deposito con los siguientes datos:

# Nombre del banco: BBVA

= Numero de tarjeta o CLABE interbancaria: 0123 4567 8901 2345
2 Titular de la cuenta: Kenia Olea Catemaxca

Una vez realizado el pago, por favor enviame el comprobante por WhatsApp al +# +52 294 285 2471

En cuanto lo reciba, comenzaré a preparar tus deliciosos bocaditos con mucho amor E

iGracias por tu confianza! ¥

B @ PASO 16: REVISION FINAL DE LA TIENDA DESDE DISTINTOS

DISPOSITIVOS

Una vez que terminé de configurar los méetodos de pago y todos los elementos
principales de la tienda, guardé todos los cambios realizados.

Luego, verifiqgué que la tienda se mostrara correctamente tanto en vista de
computadora como en vista moévil (celular), asegurandome de que el disefio,
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Tu prueba gratis termin. iPaga el plan ahora y sigue aprovechando todo lo que offece! Realizar pago

[ (@ R REPOSTERIA BOCADITOS DEL AMOR

Métodos de pago
Todos Activados Desactivados Pendientes o
5‘ Activado

n ventas con Recibe en Tasas T @

A convenir Enelmomento  sincosto

() Transferencia o depdsito, Efectivo Enelmomento  sin costo

{4 (@ R REPOSTERIA BOCADIT

«©
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funcional en ambas versiones.

o) o

o —.

Realizamos entregas a Aceptamos pagos por Tu compra es segura

(w2} domicilio en San Andrés =) e e a8 Protegemos tus datos y
Tuxtla, Veracruz. También depésito y efectivo usamos canales confiables

puedes recoger tu pedido en de pago para que compres.
un punto acordado. con total tranquilidad

Categorias

Destacados

PASTEL DE FRESA CLASICO
DE KG CUADRADO

PASTEL DE 3 LECHES DE $1,150.00

CHOCOLATE DE 1/4 KG. PASTEL DE VAINILLA —
CLASICO DE IKG CUADRADO

$250.00

PASTEL DE 3 LECHES CON

FRUTA DE 1/2 KG REDONDO $1150.00
$270.00
$400.00
— v -
FRAPPE DE OREO. > FLAN NAPOLITANO.
Novedades A
$12000 $15000

GELATINA EN FORMA D. MERENGUES EN FORM

$30000 $50.00

DONAS EN CHAROLA CHEESCAKE ENTEROS

$25000 L $23000

£ % BIENVENIDO A UN MUNDO DE SABOR Y
AMOR! % &

Holal Bienvenida a Bocaditos del Amor, un espacio donde cada postre esta hecho con dulzura, detalle
y muche carine  Aquf itos i que a primera mordida & %
Ya sea para un antojo, un regalo especial o celebrar momentos inolvidables, estamos felices de ser

parte de tu historia = Si tienes dudas o quieres hacer tu pedide, escribeme con confianza. (Gracias

por apoyar este sueno reposterol ¥
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colores, productos y secciones se visualizaran de forma ordenada, estética y

= CATEGORIAS INICIO PRODUCTOS CONTACTO ¢QUIENES SOMOS ? COMO COMPRAR POLITICA DE DEVOLUCION PREGUNTAS FRECUENTES TERMINOS Y CONDICIONES AVISO DE PRIVACIDAD

(6]

FLAN NAPOLITANO ENTERO
15-20 PORCIONES

Valentina Mini Bonut Bouquat &

En Bocaditos del Amor,
queremos que quedes
completamente feliz con tu
compra. Si por alguna razén
no estas satisfecho,
contéctanos dentro de las
primeras 24 horas para
gestionar un cambio o
devolucion.

CHOCOFLAN ENTERO
GRANDE 15 -20 PORCIONES

$310.00

FLAN DE CAFE ENTERO

$29000

DONAS CON FORMA DE.

' $2300

BLBBLLLDDDDBBLLDBLLLLLDLD



SI999999999999999999

o . o

¢Qué estas buscando? Q
' o™ .\';-mmwu 78
e g

Realizamos entregas a domicilio en

@ San Andrés Tuxtla, Veracruz. También
puedes recoger tu pedido en un
punto acordado.

PASTEL DE 3 LECHES DE
CHOCOLATE DE V4 KG.

PASTEL DE 3 LECHES CON $250.00
FRUTA DE 1/2 KG

$400.00
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Novedades

FRAPPE DE OREO..

$120.00

FLAN NAPOLITANO ENTERO 8

$150.00

FLAN DE CAFE ENTERO

$290.00

GELATINA EN FORMA DE

$300.00

MERENGUES EN FORMA DE
$50.00 l

DONAS CON FORMA DE RAMO

$235.00

L3 -  BIENNSYWERIDOCD A LI
MAALIMNDCY IDE S ABCOR Y AMACOR! "5

e tus Rlistoria W S tienes duadans o quaieres aaacer tos

e, escriEerme o corfar T S e FR R o e

Este SLero reEostaro!
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