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Video

Contenido

Excelente 25 puntos

Aborda los temas a
profundidad todos los
temas de la unidad

Originalidad

Excelente 25 puntos

El video demuestra gran
originalidad. Las ideas
son creativas
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Video

o ALESSANDRO ABISAID VELASC.

Notable 15 puntos

Incluye conocimientos
bésicos sobre los temas
de la unidad

Notable 15 puntos

El demuestra originalidad,
pero poca creatividad

Comercial-Pasteleria-607A.mp4

50/50

Completada con retraso

Insuficiente 3 puntos

El contenido es minimo y
no aborda todos los
temas de la unidad

Insuficiente 3 puntos

El video no demuestra
originalidad ni creatividad
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Investigacion sobre un caso de Geomarketing :
/50 b
Portada /5 ~
La investigacion debe de tener una portada con los elementos solicitados
Excelente 5 puntos Deficiente 0 puntos
La portada contiene: No presenta portada
nombre de la institucién
educativa, nombre de la
materia, tema de
investigacion, nombre del
alumno, carrera,
semestre, grupo
Introduccién 5 A

Da una idea al lector del tema que se aborda en la investigacion

Excelente 5 puntos Basico 2 puntos Insuficiente 0 puntos
La introduccién es clara y Tiene una breve No incluye introduccién
precisa y consta de una introduccion de la

cuartilla investigacion pero no es
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Contenido

Describe el contenido de la investigacion

Excelente 28 puntos Basico 15 puntos Insuficiente 0 puntos
Describe un caso de A i parcial La infe
Geomarketing y realizan un caso de Geomarketing presentada no es
de solucion a y blece p de fici , ni clara, ni
este solucién ambiguas precisa
Ortografia y puntuacién
Lai I on es p! da sin errores or afi y gl
Excelente 5 puntos Satisfactorio 3 puntos Insuficiente 0 puntos

No hay errores
ortograficos ni
gramaticales
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Conclusion

Presenta tres errores
ortograficos o
gramaticales

Debe describir una conclusién derivada del tema investigado

Excelente 5 puntos

Sintetiza brevemente los
puntos mas relevantes ,
aportando los
conocimientos adquiridos
en la investigacion

Bibliografia
Cita la bibliografia utilizada

Excelente 2 puntos

Todas las fuentes de
informacion estan
documentadas

Satisfactorio 2 puntos

Sintetiza brevemente los
puntos mas relevantes, no
aporta los conocimientos
adquiridos en la
investigacian

Insuficiente 0 puntos

No presenta bibliografia

Presenta mas de cuatro
faltas de ortografia y/o
errores gramaticales

Insatisfactorio 0 puntos

No presenta conclusién
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Investigacion sobre un caso de Geomarketing
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INTRODUCCION

En un mundo cada vez mas interconectado y competitivo, las empresas buscan
constantemente estrategias innovadoras para optimizar su presencia en el mercado
y mejorar su toma de decisiones. En este contexto, el geomarketing se ha convertido
en una herramienta fundamental para entender y aprovechar la relacién entre la
geografia y el comportamiento del consumidor. Esta disciplina combina técnicas de
marketing con andlisis geoespacial, permitiendo a las empresas identificar patrones

de consumo, segmentar mercados y localizar oportunidades de negocio de manera

mas efectiva.

La importancia del geomarketing radica en su capacidad para ayudar a las
empresas a entender mejor a sus clientes y a su entorno. Al integrar datos
geograficos en sus e; entar su mercado de
manera mas efectivi hr la experiencia del
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DESARROLLO
Zona estratégica: J. M. Pino Sudrez 36, Centro, 95700 San Andrés Tuxtla, Ver.

Justificacion: La eleccion de la ubicacién de una tienda de articulos reciclables es
crucial para su éxito y sostenibilidad. La zona céntrica de San Andrés Tuxtla se

presenta como el lugar ideal para establecer este tipo de negocio, y a continuacion

se detallan las razones que respaldan esta afirmacién, basadas en datos

demograficos y socioeconémicos proporcionados por mapas del INEGI y de
AIRBUS
« Alta densidad poblacional: De acuerdo con el Censo de poblacién y

vivienda (INEGI, 2010), en el municipio de San Andrés Tuxtla, existe una
poblacion total de 162,428, de los cuales 76,986 son hombres y 85,442 son

mujeres. Ta guiente distribucion
respectivamel oo MO SN
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AIRBUS, MAXAR 2025 ZONA CENTRO DE SAN ANDRES TUXTLA Y CALLE
PINO SUAREZ N°10

« Concienci i En los ultimos afios, ha habido un

aumento en danos. Encuestas
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