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LISTA DE COTEJO  PARA  INVESTIGACION DOCUMENTAL

		DATOS GENERALES



		Nombre (s) del(a) alumno(a):






		GRUPO:

		

		CARRERA:

		





		INSTITUTO TECNOLÓGICO  SUPERIOR DE SAN ANDRÉS TUXTLA

		NOMBRE DEL CURSO: 



		NOMBRE DEL DOCENTE: 

		FIRMA DEL DOCENTE



		DATOS GENERALES DEL PROCESO DE EVALUACIÓN



		PRODUCTO: 

		FECHA: 

		PERIODO ESCOLAR: 





		INSTRUCCIONES DE APLICACIÓN



		Revisar las actividades que se solicitan y marque con una X en los apartados “SI” cuando la evidencia se cumple; en caso contrario marque “NO”. En la columna “OBSERVACIONES” escriba indicaciones que puedan ayudar al alumno a saber cuáles son las condiciones no cumplidas, si fuese necesario.



		VALOR DEL REACTIVO

		CARACTERÍSTICA A CUMPLIR (REACTIVO)

		CUMPLE

		OBSERVACIONES





		

		

		SI

		NO

		



		3%

		Presentación El trabajo cumple con los requisitos de:


a. Buena presentación

		

		

		



		3%

		b. Introducción 

		

		

		



		3%

		c. Ortografía

		

		

		



		3%

		d. Desarrollo coherente del tema

		

		

		



		3%

		e. citar fuentes de información

		

		

		



		6%

		Enfoque: buscar información para dar respuestas satisfactorias a cuestionamientos sobre fenómenos, estudiar profundamente un problema a fin de obtener datos suficientes que permitan hacer ciertas proyecciones.

		

		

		



		6%

		Elaboración: Debe partir de una selección adecuada de  la información

		

		

		



		3%

		Responsabilidad: Entregó la investigación documental en la fecha y hora señalada.

		

		

		



		30%

		                                                                                                                                 CALIFICACIÓN
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ESTRATEGIAS FORMULADASENEL
PLAN DE MARKETING

Con la situacion que se observo en la Optica “Reyes & MTZ” y considerando los objetivos
planteados en el Plan de Marketing se elaboraron estrategias a desarrollar con la finalidad de:

Incrementar en un 10% las ventas de productos opticos (lentes, monturas y accesorios)
en un periodo de seis meses.
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                                                               GUIA DE OBSERVACIÓN PARA  EXPOSICION    

INSTITUTO TECNOLÓGICO  SUPERIOR DE SAN ANDRÉS  TUXTLA  NOMBRE DEL CURSO:   

NOMBRE DEL DOCENTE :   TEMA:    

OBJETIVO  DE LA  EXPOSICIÓN    

DATOS GENERALES DEL PROCESO DE EVALUACIÓN  

NOMBRE DE   L O ( S )   ALUMNO ( S ) :   1. -   _______________ _______ .     2. -   ______________________ .   3. -   ______________________ .   4. -   ______________________ .   5. -   ______________________.  NO. DE CONTROL :   1. -   _________ .   2. -   _________ .   3. -   _________ .   4. -   _________ .   5. -   _________ .  FIRMA DEL ALUMNO:   1. -   _____________________ _   2. -   ______________________   3. -   ______________________   4. -   ______________________   5. -   ______________________  

  INSTRUCCI O N ES DE APLICACIÓN    

Revisar los documentos o actividades que se solicitan y marque  con una X  en los apartados “SI”  cuando la evidencia   a evaluar se cumple; en caso contrario marque “NO”. En la columna  “OBSERVACIONES” ocúpela cuando tenga que hacer comentarios referentes a lo observado.   

VALOR DEL  REACTIVO  CARACTERÍSTICA A CUMPLIR  (REACTIVO)  CUMPLE  OBSERVACIONES    

SI  NO  

10 %  Dominio d el tema (divagaciones,   claridad y uso de ejemplos)     

5 %  Orden y claridad en la exposición     

5 %  Dominio del auditorio     

10 %    Material utilizado     

10 %    Dicción     

5 %    Manejo del tiempo     

5 %    Presentación: limpieza y formalidad     

5 0%  CALIFICACIÓN     
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GUIA DE OBSERVACIÓN PARA EXPOSICION

		INSTITUTO TECNOLÓGICO  SUPERIOR DE SAN ANDRÉS TUXTLA

		NOMBRE DEL CURSO: 



		NOMBRE DEL DOCENTE: 

		TEMA: 



		OBJETIVO DE LA EXPOSICIÓN





		DATOS GENERALES DEL PROCESO DE EVALUACIÓN



		NOMBRE DE LO(S) ALUMNO(S):

1.- ______________________.


2.- ______________________.


3.- ______________________.


4.- ______________________.


5.- ______________________.

		NO. DE CONTROL:

1.- _________.


2.- _________.


3.- _________.


4.- _________.


5.- _________.

		FIRMA DEL ALUMNO:

1.- ______________________


2.- ______________________


3.- ______________________


4.- ______________________


5.- ______________________



		INSTRUCCIONES DE APLICACIÓN





		Revisar los documentos o actividades que se solicitan y marque con una X en los apartados “SI” cuando la evidencia a evaluar se cumple; en caso contrario marque “NO”. En la columna “OBSERVACIONES” ocúpela cuando tenga que hacer comentarios referentes a lo observado. 



		VALOR DEL REACTIVO

		CARACTERÍSTICA A CUMPLIR (REACTIVO)

		CUMPLE

		OBSERVACIONES





		

		

		SI

		NO

		



		10%

		Dominio del tema (divagaciones, claridad y uso de ejemplos)

		

		

		



		5%

		Orden y claridad en la exposición

		

		

		



		5%

		Dominio del auditorio

		

		

		



		10%

		Material utilizado

		

		

		



		10%

		Dicción

		

		

		



		5%

		Manejo del tiempo

		

		

		



		5%

		Presentación: limpieza y formalidad

		

		

		



		50%

		CALIFICACIÓN
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En un mundo empresarial cada vez méas dinadmico y globalizado, comprender el
entorno del marketing se ha convertido en una necesidad fundamental para
cualquier organizacién que busque mantenerse competitiva. Las empresas operan
en un ecosistema complejo compuesto por factores econdmicos, sociales,
tecnolégicos, politicos y legales que influyen directamente en sus estrategias de
mercado. Para enfrentar estos desafios y aprovechar las oportunidades que el
entorno presenta, es imprescindible utilizar metodologias de andlisis que permitan
evaluar las condiciones del mercado, comprender el comportamiento del

El omemblmemme  ~mombrml .
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                                                                 LISTA DE   COTEJO  PARA   INVESTIGACION DOCUMENTAL  

DATOS GENERALES  

Nombre   (s)   del(a) alumno(a):      

GRUPO:   CARRERA:   

 

INSTITUTO TECNOL Ó GICO  SUPERIOR DE   SAN ANDRÉS TUXTLA  NOMBRE DEL CURSO :   

NOMBRE DEL DOCENTE:    FIRMA DEL DOCENTE  

DATOS GENERALES DEL PROCES O DE EVALUACIÓN  

PRODUCTO:    FECHA:    PERIODO ESCOLAR:     

INSTRUCCIONES   DE APLICACIÓN  

Revisar las actividades que se solicitan y marque  con una X  en los apartados “SI” cuando la evidencia se cumple; en  caso contrario marque “NO”. En la columna “OBSERVACIONE S”  escriba  indicaciones que puedan ayudar al alumno a  saber cuáles son las condiciones no cumplidas, si fuese necesario .  

VALOR DEL  R EACTIVO  CARACTERÍSTICA A CUMPLIR  (REACTIVO)  CUMPLE  OBSERVACIONES    

SI  NO  

3 %    Presentación El trabajo cumple con los  req uisitos de:   a.   Buena  presentación     

3 %    b .  Introducción      

3 %  c .  Ortografía     

3 %  d .  Desarrollo coherente del tema     

3 %  e .  citar fuentes de información     

6 %  Enfoque :  buscar información para dar  respuestas satisfactorias a  cuestionamientos sobre fenóm enos,  estudiar profundamente un problema a  fin de obtener datos suficientes que  permitan hacer ciertas proyecciones.     

6 %  Elaboración :  Debe  partir   de una  selección adecuada de  la información     

3 %  Responsabilidad : Entregó  la  investigación documental   en   la fecha y  hora señalada.     

3 0%                                                                                                                                     CALIFICACIÓN   

 


