EVIDENCIAS DE LA MATERIA GESTION DE LA PRODUCCION |

CARRERA: INGENIERIA EN GESTION EMPRESARIAL

SISTEMA: ESCOLARIZADO

UNIDAD: 2

GRUPO: 607 A

DOCENTE: YARI DE LA LUZ ALFARO CARVAJAL



UNIDAD 2
LISTA DE COTEJO PARA ACTIVIDAD LUDICA:
SOPA DE LETRAS-ANALISIS DE VIDEOS

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE: SAN ASISMATURA. GRUPO.
GESTION DE LA 607-A
ANDRES TUXTLA PRODUCCION |

NOMBRE DEL DOCENTE: ING. YARI DE LA LUZ ALFARO FECHA:
CARVAJAL

NOMBRE DE (LOS) ALUMNO (S): ZAPO SANTIAGO ROBERTQ UNIDAD No.1

TEMA: ACTIVIDAD LUDICA, SOPA DE
LETRAS Y VIiDEO.

INSTRUCCION

Revisar los documentos o actividades que se solicitan y marque en los apartados “SI” cuando la
evidencia a evaluar se cumple; en caso contrario marque “NO”. En la columna
“OBSERVACIONES” ocupela cuando tenga que hacer comentarios referentes a lo observado.

CUMPLE
VALOR DEL ‘
CARACTERISTICA A CUMPLIR (REACTIVO)
REACTIVO Sl NO | %REAL OBSERVACIONES
%PLANEADO
3 Incluye datos generales para ingresar a Sl
Educaplay: Nombre, Apellido o nimero de
control.
4 Puntualidad en la realizacién de las Sl
actividades.
5 Cumplid con el tiempo establecido S|
para realizar la sopa de letras.
5 Utilizo hasta 2 intentos para realizar la SI
actividad de sopa de letras.
5 Localizo todas las palabras de la S|
sopa de letras.
5 Integro la evidencia a la plataforma de SI
acuerdo a lo indicado.
3 Incluyo como respuestas mayusculas y S|
minusculas.
30% Calificacion.




ACTIVIDAD INTEGRADA EN CLASSROOM

e ROBERTO ZAPO SANTIAGO Entregado ~ <
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LISTA DE COTEJO PARA MAPA CONCEPTUAL

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES TUXTLA ASIGNATURA: GESTION DE LA
PRODUCCION |
NOMBRE DEL DOCENTE: ING. YARI DE LA LUZ ALFARO CARVAJAL GRUPO: 607 A UNIDAD: 2

DATOS GENERALES DEL PROCESO DE EVALUACION

NOMBRE(S) DEL ALUMNO(S): ZAPO SANTIAGO ROBERTO, CARDOZA QUINO HUGO ERNESTO, CAIXBA SINACA
EUNICE FECHA:

NOMBRE DEL TEMA: Elaborar mapa conceptual con la informacion de la unidad. Trabajo en equipo.

INSTRUCCIONES

Revisar las actividades que se solicitan y marque en los apartados “SI” cuando la evidencia se cumple; en caso
contrario marque “NO”. En la columna “OBSERVACIONES” indicaciones que puedan ayudar al alumno a saber cudles
son las condiciones no cumplidas, si fuese necesario.

VALOR DEL CARACTERISTICA A CUMPLIR CUMPLE OBSERVACIONES
REACTIVO % (REACTIVO) SI NO

1 Puntualidad: Dia y horario asignado. Sl

1 Portada: Incluye Escuela, Carrera, Asignatura, Sl
Docente, Alumno(s), Grupo, Lugar y fecha de
entrega.

2 Claridad: Desarrolla el tema y tiene una secuencia Sl
estructurada.

3 Ortografia: Utilizacién correcta de palabras, Sl
proposiciones y enlace.

3 Ordena adecuadamente la informacion, los Sl
cuadros contienen la informacién necesaria del
tema.

3 Sl
Agrupamiento de la informacion.

1 Memoria Visual (colores, simbolos, flechas, grupos SI
de palabras resaltadas)

1 Incluye bibliografia: deben especificar por lo menos Sl
dos libros, revistas o paginas web consultadas.

o ra

15% CALIFICACION




ACTIVIDAD ENTREGADA EN CLASSROOM

G ROBERTO ZAPO SANTIAGO Entregado + <

¥ MAPA CONCEPTUAL_U2.pdf
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LISTA DE COTEJO PARA CUADRO COMPARATIVO

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES TUXTLA

ASIGNATURA: GESTION DE LA
PRODUCCION |

NOMBRE DEL DOCENTE: ING. YARI DE LA LUZ ALFARO CARVAJAL

GRUPO: 607 A UNIDAD: 2

DATOS GENERALES DEL PROCESO DE EVALUACION

NOMBRE(S) DEL ALUMNO(S): ZAPO SANTIAGO ROBERTO, CARDOZA QUINO HUGO ERNESTO, CAIXBA SINACA

EUNICE FECHA:

NOMBRE DEL TEMA: Elaborar mapa conceptual con la informacion de la unidad. Trabajo en equipo.

INSTRUCCIONES

Revisar las actividades que se solicitan y marque en los apartados “SI” cuando la evidencia se cumple; en caso
contrario marque “NO”. En la columna “OBSERVACIONES” indicaciones que puedan ayudar al alumno a saber cuales

son las condiciones no cumplidas, si fuese necesario.

VALOR DEL CARACTERISTICA A CUMPLIR CUMPLE OBSERVACIONES
REACTIVO % (REACTIVO) SI NO

1 Puntualidad: Dia y horario asignado. Sl

1 Portada: Incluye Escuela, Carrera, Asignatura, Sl
Docente, Alumno(s), Grupo, Lugar y fecha de
entrega.

2 Claridad: Desarrolla el tema y tiene una secuencia Sl
estructurada.

3 Ortografia: Utilizacién correcta de palabras, Sl
proposiciones y enlace.

3 Ordena adecuadamente la informacion, los Sl
cuadros contienen la informacién necesaria del
tema.

3 Sl
Agrupamiento de la informacion.

1 Memoria Visual (colores, simbolos, flechas, grupos SI
de palabras resaltadas)

1 Incluye bibliografia: deben especificar por lo menos Sl
dos libros, revistas o paginas web consultadas.

o ra

15% CALIFICACION




ACTIVIDAD ENTREGADA EN CLASSROOM

e ROBERTO ZAPO SANTIAGO Entregado ~ <

UADRO COMPA ... NOSTICO .pdf

Abrir con Documentos de G...

Son métodos utilizados para evaluar y probar hipbtesis acerca de mercados reales, a

menudo a través de cuestionarios estructurados que se envian a clientes potenciales
para obtener sus opiniones sobre productos o p i

~ L e (N

INVESTIGACION DE MERCADOS

Obtener informacion acerca del comportamiento real del mercado, mediante

DEFINICION

encuestas dirigidas al publico consumidor o a partir de la experiencia de

vendedores,

concluir sobre el comportamiento futuro

« Administrativos: Ayudar al desarrollo de la empresa o negocio mediante una

correcta plancacion, organizacion y control del recurso tanto material como

humano, pa

asi poder cubrir las necesidades especificas dentro del

cliente mediante un bien

o servicio cumpla con los

0 ROBERTO ZAPO SANTIAGO

# CUADRO COMPA ... NOSTICO .pdf E

Entregado ~ <

Abrir con Documentos de G...

PRONOSTICOS

I

CCARACTERISTICAS

Este método utiliza el promedio
de los k valores de datos mas
recientes en la serie de tiempo
omo el prondstico para el
siguiente periodo. Es dedir,
representa la media aritmética de
1os n datos anteriores.

Por lo tanto, para calcular el
promedio mévil simple se suman
un niimero determinado de datos
anteriores y luego se divide entre
e nimero total de
sumados.

PROMEDIOS
MOVILES
SIMPLES

datos

El orden se determina a priori.
E prondstico esté basado en la informacion més
reciente que se tiene, lo cual lo hace més sensible
a posibles fluctuaciones de la  variable
pronosticada.

Un orden grande elimina los picos (suaviza).

Un orden pequesio permite seguir muy de cerca
los cambios de corto plazo.

Para obtener el promedio, se utilizan los datos de
los titimos periodos.

A menudo se usa para predecir tendencias a corto
plazo (como intervalos diarios, mensuales,
trimestrales, 0 semestrales).

Se utiliza prindpalmente en el trading para
detectar tendencias y como un indicador de
soporte/ resistencia.

Yt = Observadn en
periodot.

Ft = Pronéstico para el
periodot.

3 = Es el nimero de
valores.

R+ B Variable
pronosticada para el periodo

i1




LISTA DE COTEJO PARA EJERCICIOS

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE: SAN gglsGTTgr:UDTEAL:A gBUP
ANDRES TUXTLA SRODUCCION | A
NOMBRE DEL DOCENTE: ING. YARI DE LA LUZ ALFARO FECHA:

CARVAJAL

NOMBRE DE (LOS) ALUMNO (S): ZAPO SANTIAGO ROBERTO, | UNIDAD: No.2

CARDOZA QUINO HUGO ERNESTO, CAIXBA SINACA EUNICE

TEMA: EJERCICIOS

INSTRUCCI
ON

Revisar los documentos o actividades que se solicitan y marque en los apartados “SI” cuando
marque “NO”.
columna “OBSERVACIONES” ocupela cuando tenga que hacer comentarios referentes a lo

la evidencia

a evaluar se cumple; en caso contrario

En la

VALOR DEL ) CUMPLE
REACTIVO CARACTERISTICA A CUMPLIR (REACTIVO) OBSERVACI
%PLANEADO SI NO | %REAL ONES
4 Clasifica de manera correcta los datos.
4 Identifica los valores de las 8 dimensiones
para poder para determinar la calidad de
los productos.
5 Identifica de manera correcta las

dimensiones.

5 Describe de manera correcta las actividades.
5 Incluye el diagrama de flujo de las actividades.
4 Interpreta la informacidn correctamente.

3 Puntualidad en la entrega.

30%

Calificacion.




ACTIVIDAD ENTREGADA EN CLASSROOM

Entregado
- <
Completada con retrasa

G ROBERTO ZAPO SANTIAGO

UNA EMPRESA DESEA PRONOSTICAR LA DEMANDA DE SU PRODUCTO UTILIZANDO UN
PROMEDIO MOVIL SIMPLE DE 3 PERIODOS. A CONTINUACION, SE PRESENTAN LOS DATOS
DE DEMANDA DE LOS ULTIMOS 6 MESES:

PROMEDIO MOVIL SIMPLE
PROMEDIO MOVIL SIMPLE

@ DEMANDA
MES DEMANDA n=3 Error -
180
1 120 160
2 135 140
3 150 d 120
4 160 135.00 25.00" 100

e ROBERTO ZAPO SANTIAGO Etiegadopeys m

Completada con retraso

X EJERCICIOS 3.xIsx Abrircon ¥

REGRESION LINEAL SIMPLE

DEMANDA (Y)

120
135 4 4 105+15X
150
165 210
180

195
SUMATORIA 945

DEMANDA (Y}

A

EJERCICIO 5




GESTION DE LA PRODUCCION |
EXAMEN UNIDAD 2.- PRONOSTICOS DE LA DEMANDA

NOMBRE: ZAPO SANTIAGO ROBERTO, CARDOZA QUINO HUGO ERNESTO, CAIXBA SINACA EUNICE
FECHA:

INDICACIONES: Calcular los prondsticos utilizando los métodos de promedios moviles simples,
promedio ponderado y regresion lineal simple.

o ROBERTO ZAPO SANTIAGO Entregado ~ <

X EXAMEN_PRONOSTICO DE LA DEMANDA .xlsx Abrir con

Examen 22, Unidad
Carrera: Ing. Gestién Empresarial

Fecha: 24/03/2025

Nombres: Cardoza Quino Hugo Ernesto y Zapo Santiago Roberto
Docente: YDLAC

Pranostico: £5 una estimacién cuantitativa o cualitativa de uno o varios
factores [variables) que conforman un evento futuro, con base en informacién
actual o del pasado

Promedio Movil Simple: Es una técnica de andlisis técnico qu il +
fluctuaciones de los datos de una serie temporal, creando un pra

o ROBERTO ZAPQ SANTIAGO Entregado ~ <

X EXAMEN_PRONOSTICO DE LA DEMANDA.xIsx Abrircon ¥

B G D E F

PROMEDIO MOVIL SIMPLE

MES DEMANDA n=3 Error n=4 Error PROMEDIO MOVIL SIMPLI
1 1)
2 22 DEMANDA n=3 ==n=4
3 1
4 1 1433 18.67
5 40 22,00 18.00 19 21
[ 20 28.00 -6.00 26.5 6.5 a8
7 3 3100 6.00 26 1 H
8 50 1233 17.67 325 17.5 é
9 70 35,67 3433 36.75 3325

o ROBERTO ZAPO SANTIAGO Entregado ~ <

¥X| EXAMEN_PRONOSTICO DE LA DEMANDA .xlsx Abrir con

]
'

B

REGRESION LINEAL SIMPLE

SEMANAS (X) VENTAS (V) Xy 242

9000 9000 6206.10

6540 13080 6206.10+62.42X

5500 16500

4020 16080 SEMANA 26 7829.10

6310 31550 2
8010 48060 36 REGRESION LINEAL SID
9150 64050

7220

_ ®




