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Lee y elige tu respuesta correcta

Área en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las transacciones de
bienes y servicios a precios determinados

La cuantificación de la demanda potencial insatisfecha del producto en estudio

Oferta, demanda, precios y comercialización

Área en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las transacciones de
bienes y servicios a precios determinados

La cuantificación de la demanda potencial insatisfecha del producto en estudio

Oferta, demanda, precios y comercialización

 FyEVAL DE PROY PII
Se ha registrado el correo del encuestado (221u0354@alumno.itssat.edu.mx) al enviar este formulario.

Nombre y apellidos *

El Mercado es *

El análisis de Mercado se refiere a *
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Área en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las transacciones de
bienes y servicios a precios determinados

La cuantificación de la demanda potencial insatisfecha del producto en estudio

Oferta, demanda, precios y comercialización

Área en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las transacciones de
bienes y servicios a precios determinados

Es una cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

Demanda de bien social y nacionalmente necesario y demanda de bienes no necesario o de gusto

Área en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las transacciones de
bienes y servicios a precios determinados

Es una cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

Demanda de bien social y nacionalmente necesario y demanda de bienes no necesario o de gusto

El estudio de Mercado comprende el análisis de *

En relaciona la oportunidad (de vender un producto es), una demanda insatisfecha es *

En relaciona a la necesidad, un producto puede ser: *

8/1/26, 10:57 a.m. FyEVAL DE PROY PII

https://docs.google.com/forms/d/1SkYVcgwFBUbXxHOpg8Tv24cPBmOfi6rQoZ0TqDnJzXk/edit#response=ACYDBNjnZv0mUClSI9kFypdWyx_C3dnJl… 2/5



Demanda de bienes finales y bienes intermedios

Es una cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

Demanda de bien social y nacionalmente necesario y demanda de bienes no necesario o de gusto

La cantidad de bienes o servicios que un cierto número de oferentes (productores) dispuestos a
poner a disposición del mercado a un precio determinado

Cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

Cantidad de productos o servicios que es probable que el mercado consuma a futuro

Cantidad monetaria en la que los productores están dispuestos a vender y los consumidores a
comprar un bien o servicio

Cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

Costo de producción de un bien o servicio que el mercado consumirá a futuro

De acuerdo al destino del producto puede ser *

La oferta se refiera a *

El precio de refiere a *
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La ruta que toma un producto para pasar del productor al consumidor final

Cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

Costo de producción de un bien o servicio que el mercado consumirá a futuro

Comerciantes y agentes

Coyotes y revendedores

importadores y distribuidores

Cobertura del Mercado, control sobre el producto y costos

Cobertura del mercado, costos de producción y control de los clientes

Alinear a agentes, comercializadores y clientes

Las actividades que se implementan para la introducción del producto al mercado

Precio, Plaza, Producto y promoción

Lo que hace el cliente para conseguir adquirir y bien o servicio

Un canal del comercialización es *

En un canal de comercialización, pueden existir dos tipos de intermediarios *

Los tres objetivos de la comercialización son:  *

Una estrategia de comercialización se refiere a *
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Las actividades que se implementan para la introducción del producto al mercado

Lo que hace el cliente para conseguir adquirir y bien o servicio

Al manejo del precio, plaza, producto y promoción con el proposito de promover una mayor
comercialización

Precio de Equilibrio

Punto de equilibrio

Equilibrio de la oferta y la demanda

Este formulario se creó en INSTITUTO TECNOLÓGICO SUPERIOR DE SAN ANDRÉS TUXTLA.

En la estrategia de la comercialización, las 4p se refiera a *

Intersección entre la oferta y la semanda en la que donde hay una cantidad de producto que se
vende a un precio al cual se esta dispuesto a pagar.

*
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