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MUESTRA HOJA DE CONTENIDO (contenido, tablas, figuras y resumen con palabras clave)

Indicador Descripcidn

La relevancia del proyecto dentro del sector, en el que se
desarrollo. Turismo, Servicios, Productos, otros

Razones de ¢ Por qué propones este proyecto?, iA quién ayuda?
¢ que problema se resolvera?

IDEA DE PRQY Producto -

Lugar O Sitio De Produccion

Competidores

Mercado Meta

Cronograma para la puesta en marcha del proyecto

Se menciona que producta {s) o servicios se ofrece y sus
Producto o servicio caracteristicas, propuesta de estudio de mercado {poblacion y
cuestionario con aspectos a evaluar

Clasificacion del producto {Solo si aplica) con base en;

vida de anaquel,
consumo,
oportunidad, |

Introduccién

Justificacion

RIS SNN N |

NN

Naturaleza y usc del
producto a ofertar

R |

convemenua /
compara?(% /
especialiflad o no buscadg/ =
Nimero de productores Determnk\cuanttzs}?éaos hay relacionados con el tipo de
{oferta) producto’n servicipque ofreces, escribiendo nombres (/
S T se indica donde estan ubicados, lugares, distancias, que ventajes | ™ /
tienen ese negaocio con respecto a sus clientes C
i Sies el caso, describir o inferir su capacidad de producciony la
Capacidad instaladay oferta actual en volumen, identificando si este tiene las
utilizada condiciones para incrementar su capacidad (sino cuentas con \,/
datos suficientes, estimalos)
Realizar y Describir un analisis de precios delos productos
Calidad y precio de los existentes en el mercado, calidad en relacién a caracteristicas, -
productos. presentacion del producto y los precios que maneja (analisis /

subjetivo realizado)

se investiga y/o determma si tiene planes de expansién o
crecimiento o si este puede crecer en un futuro

Inversidn fijay nimero de |Describe que inversiones tiene en fisico y cuanta gente tienen
trabajadores trabajando

Planes de expansion

R

—

SN

Describir de que forma de venden los productos en el mercado,
identificando las formas de transaccién {mayoreo menudeo, por
paqueteria, locales, entre otros)
Hablando de tu proyecto: localizacion geografica, presentacion
del producto o servicio,, definir canal(es) de ventas, precios,
promociones, estrategias comerciales, ventajas comparativas

e

Canales de distribucion y
venta

Estrategia de introduccion
al mercado




EVALUACION DE UNA EXPOSICION TEMATICA

ADATOS GENERALES

Nombre del(a) alumno(a):

texo £rickn i&&fﬁ@

GRUPO: 706B CARRERA: | Ing Ambiental

TUXTLA

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES

0:
Presentacion oral usando una tic

NOMBRE DEL DOCENTE: Erasto Del Angel Pérez

NOMBRE DEL CURSO:
Formulacién y evaluacién de proyecto

i\

PERIODO ESCOLAR:
Agosto- Diciembre 2025

FIRMA DEL DOCENTE

% CRITERIO

DEFINICION

]

NO

OBS

2 | Hoja de presentacion

Se exhibe una hoja de presentacion del trabajo
con preguntas detonadoras

2 | Hoja de contenido

Se presentan los temas que el expositor va a
desarrollar

4 | Objetivo

Se presenta el objetive del trabajo

6 | Desarrollo

Los temas y la forma de abordar mostraron
congruencia

4 | Conclusién

El autor presenta una conclusién sobre el tema
tratado en la exposicion

4 | Bibliografia

Presenta una bibliografia y referencias en el texto

Profundidad y
Explicacion

El expositor explicé con claridad cada uno de los.

temas. Maneja los temas a profundidad, pero sin
salirse del tema

4 | Respondié preguntas

El expositor respondid correctamente todas las
preguntas o dio una respuesta adecuada

NERANMN YRR

30 CALIFICACION

.@%‘go

e ]




8/1/26, 10:55 a.m. FyEVAL DE PROY PII

FYEVAL DE PROY PII

Lee y responde el siguiente cuestionario

Se ha registrado el correo del encuestado (221u0395@alumno.itssat.edu.mx) al enviar este formulario.

Elige la respuesta correcta

Nombre y apellidos *

Fesco Prieto Huerta

Lee y elige tu respuesta correcta

El Mercado es * 3 puntos

@ Area en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las transacciones de
bienes y servicios a precios determinados

La cuantificacion de la demanda potencial insatisfecha del producto en estudio

Oferta, demanda, precios y comercializacion

https://docs.google.com/forms/d/19u1TCIrjV63fw-MvNgUXQqHpXtJMgdm9JH;j tuX-KOk/edit#response=ACYDBNgxa0aQ5!iJ8DWm5SfPMPYJP486qcf... 1/6
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El analisis de Mercado se refiere a * 4 puntos

Area en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las transacciones de
bienes y servicios a precios determinados

@ La cuantificacion de la demanda potencial insatisfecha del producto en estudio

Oferta, demanda, precios y comercializacion

El estudio de Mercado comprende el analisis de *

3 puntos
Area en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las transacciones de
bienes y servicios a precios determinados
La cuantificacion de la demanda potencial insatisfecha del producto en estudio
@ Oferta, demanda, precios y comercializacion
En relaciona la oportunidad (de vender un producto es), una demanda insatisfecha es * 3 puntos

Area en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las transacciones de
bienes y servicios a precios determinados

@ Es una cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

Demanda de bien social y nacionalmente necesario y demanda de bienes no necesario o de gusto

https://docs.google.com/forms/d/19u1TCIrjV63fw-MvNgUXQqHpXtJMgdm9JH;j tuX-KOk/edit#response=ACYDBNgxa0aQ5!iJ8DWm5SfPMPYJP486qcf... 2/6
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En relaciona a la necesidad, un producto puede ser: * 3 puntos

Area en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las transacciones de
bienes y servicios a precios determinados

Es una cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

@ Demanda de bien social y nacionalmente necesario y demanda de bienes no necesario o de gusto

De acuerdo al destino del producto puede ser * 3 puntos

@ Demanda de bienes finales y bienes intermedios
Es una cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

Demanda de bien social y nacionalmente necesario y demanda de bienes no necesario o de gusto

La oferta se refiera a * 3 puntos

@ La cantidad de bienes o servicios que un cierto nimero de oferentes (productores) dispuestos a
poner a disposicion del mercado a un precio determinado

Cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

Cantidad de productos o servicios que es probable que el mercado consuma a futuro

https://docs.google.com/forms/d/19u1TCIrjV63fw-MvNgUXQqHpXtJMgdm9JH;j tuX-KOk/edit#response=ACYDBNgxa0aQ5!iJ8DWm5SfPMPYJP486qcf... 3/6
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El precio de refiere a * 3 puntos

@ Cantidad monetaria en la que los productores estan dispuestos a vender y los consumidores a
comprar un bien o servicio

Cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

Costo de produccidn de un bien o servicio que el mercado consumira a futuro

Un canal del comercializaciéon es * 3 puntos

@ La ruta que toma un producto para pasar del productor al consumidor final
Cantidad de producto o servicio que no alcanza a cubrir los requerimientos del mercado

Costo de produccidn de un bien o servicio que el mercado consumira a futuro

En un canal de comercializacion, pueden existir dos tipos de intermediarios * 2 puntos

@ Comerciantes y agentes
Coyotes y revendedores

importadores y distribuidores

https://docs.google.com/forms/d/19u1TCIrjV63fw-MvNgUXQqHpXtJMgdm9JH;j tuX-KOk/edit#response=ACYDBNgxa0aQ5!iJ8DWm5SfPMPYJP486qcf... 4/6
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Los tres objetivos de la comercializacion son: * 3 puntos
@ Cobertura del Mercado, control sobre el producto y costos

Cobertura del mercado, costos de produccion y control de los clientes

Alinear a agentes, comercializadores y clientes

Una estrategia de comercializacion se refiere a * 3 puntos

@ Las actividades que se implementan para la introduccién del producto al mercado
Precio, Plaza, Producto y promocion

Lo que hace el cliente para conseguir adquirir y bien o servicio

En la estrategia de la comercializacion, las 4p se refiera a * 2 puntos

Las actividades que se implementan para la introduccién del producto al mercado

Lo que hace el cliente para conseguir adquirir y bien o servicio

@ Al manejo del precio, plaza, producto y promocién con el proposito de promover una mayor
comercializacion

https://docs.google.com/forms/d/19u1TCIrjV63fw-MvNgUXQqHpXtJMgdm9JH;j tuX-KOk/edit#response=ACYDBNgxa0aQ5!iJ8DWm5SfPMPYJP486qcf...
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Interseccion entre la oferta y la semanda en la que donde hay una cantidad de producto * 2 puntos
que se vende a un precio al cual se esta dispuesto a pagar.

@ Precio de Equilibrio
Punto de equilibrio

Equilibrio de la oferta y la demanda

Este formulario se cred en INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE SAN ANDRES TUXTLA.

Google Formularios

https://docs.google.com/forms/d/19u1TCIrjV63fw-MvNgUXQqHpXtJMgdm9JH;j tuX-KOk/edit#response=ACYDBNgxa0aQ5!iJ8DWm5SfPMPYJP486qcf... 6/6
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